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Tiempo de lectura: 6 min.

Ninguna otra feria del sector 
refleja como la interpack la enorme 
versatilidad del mercado mundial

¿Deambular por la feria sin un plan concreto?
Eso no pasa en la interpack.

Todos los stands de la interpack 2023 están ya reservados.
Para que los asistentes encuentren sin problemas lo que buscan, 

se ha aplicado un concepto de organización de pabellones 
en el que los expositores se agrupan por sectores y temas de interés

Ninguna otra feria del sector refleja como la inter-
pack la enorme versatilidad del mercado mundial. 
El año que viene, la interpack volverá a ofrecer al 
sector del envasado y a la industria de procesamien-
to la mayor visión panorámica del mercado a nivel 
internacional, y, así, hará más que justicia a su lema: 
"simply unique". 
Para que los asistentes no se pierdan en los 18 pa-
bellones que ocupa la feria, se ha aplicado un con-
cepto diseñado a medida de los principales grupos 
objetivo de los sectores de la alimentación, las bebi-
das, los dulces, la panadería y la repostería, la indus-
tria farmacéutica, los cosméticos, los productos no 
alimenticios y los bienes industriales.
Entre el 4 y el 10 de mayo de 2023, unas 2700 em-
presas de todo el mundo presentarán en Dusseldorf 
las tecnologías más avanzadas y los envases y em-
balajes que serán tendencia a lo largo de toda la 
cadena de valor, destaparán las oportunidades de 
crecimiento y darán respuesta a los retos a los que 
se enfrenta el sector.

Una de las grandes novedades 
que se verán en interpack:

Los tapones ClipAside unidos a 
la botella de bebida ya cumplen 

con la Directiva 2019/904 de la UE 
para mejorar el reciclaje

 
Pronto serán obligatorios los tapones sujetos a 
la botella
Los tapones y las válvulas suelen ser un problema 
desde el punto de vista de los residuos y el reciclaje 
de las botellas de plástico. Por ello, la UE ha legisla-
do el uso de cierres que permanezcan sujetos a la 
botella a partir de 2024. 
Muchos fabricantes han reaccionado a esta exigen-
cia y han desarrollado los llamados tethered caps, 
tapones unidos a la botella. 
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Los productores de bebidas, entre ellos Coca-Cola, 
están aplicando la directiva de la UE antes de lo es-
tipulado: el grupo ya lanzó su tapón unido a la bo-
tella en 2021 y lo está ampliando a cada vez más 
botellas PET no retornables. 
Las y los consumidores no notarán grandes cam-
bios: el mecanismo de apertura sigue siendo el mis-
mo y el tapón, unido mediante un anillo de seguri-
dad, puede moverse libremente en el cuello de la 
botella o fijarse en una posición. 
El grupo de bebidas tiene previsto reconvertir pro-
gresivamente todas las plantas de Alemania hasta 
enero de 2024. Comenzó por la planta de llenado 
de Dorsten, situada en Renania del Norte-Westfalia, 
a finales de 2021.

Los fabricantes parten de la base de 
que, para que los consumidores acep-
ten los nuevos tapones, su manejo tie-
ne que resultar práctico. 
En los estudios de consumidores, el 
tethered cap de Bericap, expositor de 
interpack, obtuvo una buena puntua-
ción por su manejo intuitivo, la posibi-
lidad de abrirlo hasta 180 grados y las 
ventajas higiénicas. Esto indica que los 
proveedores que se pasen a tiempo a 
este tipo de tapones podrán aumentar 
el atractivo de marca de sus productos.

Cierres inteligentes
Los indicadores de aptitud para el 
consumo también resultan útiles en el 
segmento de las bebidas. Junto con la 
start-up Mimica, United Caps ha lanza-
do una ingeniosa solución de cierre con 
indicador de aptitud para el consumo. 
La superficie del tapón touch cap cam-
bia de lisa a irregular cuando un pro-
ducto deja de poder consumirse. De 
ello se encarga un gel integrado en una 
etiqueta especial, capaz de cambia su 
estructura. 

El cierre reciclable está formado por la 
base de la tapa y un tapón. Se aplica 
después del proceso de llenado con 
una máquina especial que, al igual 
que otros módulos, por ejemplo, para 
etiquetado o envoltura en film, puede 
integrarse fácilmente en la producción. 
El consumidor activa el efecto cuando 

abre el tapón girándolo por primera vez. En el Reino 
Unido ya está en marcha un proyecto piloto en una 
marca de zumo de naranja.
En interpack se mostrarán las soluciones sosteni-
bles e innovadoras disponibles en la industria de 
las bebidas. 
Entre el 4 y el 10 de mayo de 2023, los exposito-
res de esta feria líder mundial de procesamiento y 
envasado de Düsseldorf presentarán sus últimos 
desarrollos a lo largo de toda la cadena de valor: 
desde las máquinas y equipos hasta los distintos 
tipos de envases, materiales y reciclaje. Cabe desta-
car que en el pabellón 13 tendrán un protagonismo 
especial las soluciones de llenado y envasado para 
la industria de las bebidas.

Panadería y repostería
Los procesos y las máquinas que se emplean para 
el envasado de productos de panadería y reposte-
ría se podrán ver principalmente en los pabellones 
1, 3 y 4 de la interpack. El público interesado en el 
envasado de dulces podrá consultar sus dudas, en-
tre muchos otros, a los fabricantes Sollich, Aasted, 
Theegarten-Pactec, Chocotech, Bühler o Winkler 
und Dünnebier. El sector de la panadería se reunirá, 
por ejemplo, en torno a expositores como Hebens-
treit, Rheon Automatic Machinery, Colussi Ermes, 
Tonelli, TT Italy o Reading Bakery System.
Como ha sucedido también con otros sectores, el 
campo de los envases para dulces, productos de 
panadería, aperitivos y cereales ha experimentado 
grandes cambios en los últimos años. Uno de los 
temas más relevantes en este sentido es el de las 
soluciones sostenibles. Los fabricantes de maquina-
ria están adaptando sus carteras de productos, por 
ejemplo, a la producción de envases de un solo ma-
terial o al uso de nuevos materiales. Y están prestan-
do especial atención (como hace también el resto 
del sector), a las tecnologías digitales.

Alimentación, bebidas, productos no alimenti-
cios y bienes industriales
La industria alimentaria es uno de los sectores que 
más público atrae a la interpack. Por eso, la oferta 
que presenta este ramo es particularmente exten-
sa. La demanda de productos alimenticios envasa-
dos aumenta en el mundo entero. Además, en los 
mercados saturados en los que los consumidores 
tienen un nivel adquisitivo elevado se aprecia un 
cambio de valores y de comportamiento: se bus-
can cada vez más productos sostenibles, de proxi-
midad, orgánicos o de comercio justo. Y se espera 
que también los envases cumplan estos principios. 
Todo ello genera, junto a los retos que se plantean 
actualmente en los ámbitos de la gestión de la ener-
gía y del uso responsable de los recursos, procesos 
de transformación en el sector. Algo similar sucede 
también en las industrias de las bebidas y de los 
productos no alimenticios, que —al igual que el 
sector alimentario— se concentrarán en los pabe-
llones 5 y 6 y 11 a 14. Aproximadamente un 20 por 
ciento del público que asiste a la interpack lo hace 
interesado particularmente por las soluciones para 
bienes industriales. Y estas también se podrán ver 
en estos pabellones.
Para empezar, el pabellón 5 está dedicado, entre 

otros, al sector de la alimentación, representado por 
grandes nombres como Multivac Sepp Haggenmü-
ller, Ulma Packaging, Weber Maschinenbau y Fuji 
Machinery. En el pabellón 6 presentarán sus inno-
vaciones en numerosos ámbitos del procesado y el 
envasado empresas como Fawema, Coesia, Synte-
gon Technology o Duravant.
Los pabellones 11 a 14, que están dispuestos en 
forma de curva para que se puedan visitar cómo-
damente uno tras otro, alojarán a expositores como 
Omori Machinery, Mettler-Toledo (pabellón 11), Ex-
tend Great International, Rovema y Haver & Boec-
ker (pabellón 12), KHS, Krones, Aetna Group, Sidel y 
ProMach (pabellón 13), o Gerhard Schubert Verpac-
kungsmaschinen, Ishida Europe Limited, Loesch-
Hastamat y tna solutions (pabellón 14). Cabe desta-
car que en el pabellón 13 tendrán un protagonismo 
especial las soluciones de llenado y envasado para 
la industria de las bebidas.

Sector farmacéutico y cosmético
A la vista de los cambios demográficos que se es-
tán produciendo a nivel mundial, las perspectivas 
de desarrollo del sector farmacéutico son muy 
buenas. A medida que aumentan los requisitos 
que debe cumplir el desarrollo de medicamentos, 
crece también el nivel de exigencia que se espera 
de las instalaciones y la maquinaria en el ámbito 
del envasado y del llenado de medicamentos. Las 
compañías farmacéuticas necesitan soluciones in-
tegrales, y las encontrarán en los pabellones 15 a 17 
de la interpack, que están dedicados principalmen-
te a los procesos y a las máquinas para el envasado 
de productos farmacéuticos y cosméticos. Aquí, los 
visitantes podrán conocer, por ejemplo, el trabajo 
de IMA Industria Macchine, Marchesini Group, Op-
tima packaging group, Romaco Holding y Körber 
Medipak Systems, así como de las compañías de la 
alianza estratégica Excellence United. Las máquinas 
e instalaciones con que se fabrican productos far-
macéuticos y cosméticos deben cumplir, por obvias 
razones, requisitos muy exigentes en lo que respec-
ta a la seguridad de los productos, a la protección 
contra falsificaciones y a la trazabilidad. Los produc-
tos cosméticos, además, están en el punto de mira 
del activismo por la sostenibilidad.

Materiales y medios de envasado
Los pabellones 7 y 7a, 8a, 9 y 10 de la interpack tie-
nen una relevancia fundamental para el sector. Y 

• Tapones unidos a la botella: Pronto serán por ley obligatorios los tapones sujetos 
a la botella. La UE ha legislado el uso de cierres que permanezcan sujetos a la bo-
tella a partir de 2024.
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es que aquí se concentra prácticamente la tercera 
parte de los expositores, con todos sus materiales 
y productos finales para el envasado. Esta oferta 
de medios, materiales y medios auxiliares de en-
vasado para todo tipo de usuarios constituye en sí 
misma la feria de medios de envasado más grande 
del mundo. También esto hace de la interpack un 
acontecimiento único en su clase. En esta zona es-
tarán presentes todos los materiales de envasado, y 
se mostrará una gran cantidad de innovaciones en 
el ámbito de la sostenibilidad y del uso responsable 
de los recursos como, por ejemplo, la inclusión de 
nuevos materiales y de materias primas renovables, 
o el aumento del porcentaje de material reciclado 
en el contenido de los envases.
Los expositores de este ámbito son especialmente 
numerosos e internacionales. Se trata, entre otros, 
de Sappi Europe, Sonoco, Mayr Melnhof Packaging, 
Berry Global, Schütz GmbH, el Grupo S.I.T. o Seda 
International Packaging.

Etiquetado, marcado, acabado

 
La impresora de chorro de tinta Linx 8900 de Bluhm 
identifica recipientes de plástico. Copyright: Bluhm 
Systeme 

Informa, decora, distingue: un envase es un soporte 
de información. Los expositores de los pabellones 
8a y 8b muestran cómo este principio se puede 
aplicar con distintos productos y requisitos. 

Aquí se pueden ver máquinas para el etiquetado y 
el marcado de, por ejemplo, Bluhm Systeme, Lan-
gguth, Domino Printing Sciences, Videojet Techno-
logies, Herma o Possehl. Completan la oferta solu-
ciones del campo de la producción de medios de 
envasado y de la impresión integrada de envases. 
En este sector, el público podrá conocer empresas 
como Starlinger, Totani, Fujifilm Europe, el Grupo 
Brückner o HP Deutschland.

Components
"Every part counts" ("Cada pieza cuenta"): ese es 
el lema de components, que se vuelve a celebrar 
como una feria aparte en paralelo a la interpack. 
Aquí se darán cita empresas que ofrecen tecnolo-
gía de accionamiento, control y sensores, produc-
tos para el procesamiento industrial de imágenes, 
tecnología de manipulación, software industrial 
y equipos de comunicación, así como sistemas de 
automatización completos para la industria del en-
vasado. 

Además, se presentarán piezas, componentes y 
accesorios para máquinas, así como equipos pe-
riféricos, componentes y equipos auxiliares para 
medios de envasado. Exponen en esta zona, entre 
otros, Pilz, Gimatic, Igus, Voestalpine Edelstahl y 
Mädler. Ubicada en el pabellón temporal 18, que 
se encuentra entre los pabellones 10 y 16, la feria 
disfruta de una situación muy central. Tanto los ex-
positores como todos aquellos que visiten la inter-
pack podrán acceder directamente a components, 
y viceversa.

La preparación idónea
Antes de la feria, las empresas expositoras pueden 
darse a conocer individualmente en la base de da-
tos de expositores y productos, y presentar tanto a 
sus personas de contacto en la interpack como sus 
innovaciones de productos. La base de datos de ex-
positores y productos ya está disponible en www.
interpack.com y se actualiza constantemente con 
nueva información y productos.  

Embalaje farmacéutico:
todo gira en torno 

a la seguridad
 
La demanda de productos farmacéuticos crece en 
todo el mundo y cada vez llegan más medicamentos 
al mercado en menos tiempo. Solo en el último año, 
la facturación del mercado farmacéutico alemán, el 
mayor de Europa y el cuarto a nivel mundial, ascien-
de a unos 53 600 millones de euros. Según Statista, 
en los últimos cinco años el volumen ha aumenta-
do en más del doble, con casi 100 000 millones de 
unidades contabilizadas (pastillas, sobres de dosis, 
inyecciones, etc.) vendidas. Todas deben envasarse 
con higiene y seguridad y cumplir estrictas norma-
tivas legales. Eso supone una enorme exigencia en 
cuanto a los medios de envasado, procesos de lle-
nado y maquinaria de envasado. Si no antes, desde 
la pandemia ha quedado claro hasta qué punto es 
importante un envasado protector para vacunas, 
medicamentos, desinfectantes y otros productos 
médicos. 

Con el ejemplo de las vacunas del coronavirus, se ha 
demostrado que no basta solo con desarrollar una 
vacuna. Infinidad de actores a lo largo de toda la 
cadena de suministro deben coordinarse para que 
millones de personas puedan protegerse del virus. 
Para las vacunas, miles de millones de frascos de vi-
drio resultaron tan necesarios como los contenedo-
res de refrigeración especial para el transporte y los 
congeladores específicos para su almacenamiento. 
Cuando el mundo del embalaje se reúna en la in-
terpack de Düsseldorf del 4 al 10 de mayo de 2023, 
abordará también las innovaciones en torno a la fa-
bricación, el envasado y la logística de los productos 
farmacéuticos, junto con las nuevas soluciones al 
problema de la piratería. Las falsificaciones afectan 
al sector farmacéutico como a ningún otro. El lucra-
tivo negocio de los medicamentos falsos (que, en el 
mejor de los casos, simplemente contienen menos 
cantidad de principio activo, pero que pueden tam-
bién incorporar sustancias desconocidas y nocivas 
para la salud) ha vuelto a cobrar protagonismo con 
el crecimiento de las compras en línea. La OMS cal-
cula que más de la mitad de los medicamentos que 
se compran en sitios web ilegales son falsificados. 

El valor de mercado estimado de los medicamentos 
falsificados es de unos 75 000 millones de dólares 
estadounidenses al año.

Protección contra falsificaciones mediante ca-
racterísticas de seguridad
A lo anterior debemos añadir la creciente comple-
jidad de las cadenas de suministro globales. Los 
principios activos a menudo se fabrican en un país, 
se procesan y se envasan en otro y, por último, se 
comercializan y llegan al mercado tras atravesar 
diversas fronteras. Por eso, hace años que la legis-
lación europea combate las falsificaciones de medi-
camentos con la directiva europea 2011/62/UE. En 
vigor desde 2019, la directiva prescribe una serie de 
características de seguridad para los medicamentos 
sujetos a receta médica. Conforme a ella, cualquier 
envase de medicamentos debe disponer de un 
código de serie único (Unique Serial Code o USC) 
combinado con el número de artículo (GTIN), el nú-
mero de lote (LOT), la fecha de caducidad (EXP) y el 
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nombre del fabricante. Toda la información se cifra 
en código de matriz de datos 2D, que luego se im-
prime en texto sencillo sobre el envasado con una 
calidad de impresión mínima determinada. Además 
del código único, cada envase debe contar con ca-
racterísticas a prueba de manipulaciones.Empresas 
como Bluhm Systeme, que expone en interpack, 
desarrollan desde hace años soluciones de codifica-
ción y etiquetado para envases de medicamentos 
a prueba de falsificaciones de acuerdo con direc-
tiva UE. Entre ellas se cuentan distintas soluciones 
de identificación, como codificadores por láser o 
chorro de tinta, impresoras de transferencia tér-
mica, sistemas de etiquetado y el software corres-
pondiente. Así es como el marcador de chorro de 
tinta Integra One, diseñado para la codificación de 
medicamentos, imprime códigos de identificación 
unívocos, códigos de barras o códigos de matriz de 
datos en multitud de envases farmacológicos.

 
El láser de rotulación UV Domino U510 UV, gracias a 
una reacción fotoquímica, no depende de pigmen-
tos o aditivos con activación por láser, ni tampoco de 
campos de código especialmente preparados.© Do-
mino

El marcado láser UV es otra de las soluciones con-
trastadas para la identificación. Domino ha presen-
tado en 2022 un nuevo sistema láser UV adecuado 
para el rotulado de plásticos y para los materiales 
de envasado sostenibles habituales en la actuali-
dad, incluso para las láminas de monomateriales 
flexibles y reutilizables. El sistema permite la iden-
tificación de sustratos tanto blancos como de color, 
sin afectar a las propiedades de barrera del material. 
Gracias a una reacción fotoquímica, el nuevo láser 
de rotulación no depende de pigmentos o aditivos 
con activación por láser ni tampoco de campos de 
código especialmente preparados.

Etiquetas: mucho más que adhesivos
Las medidas contra las falsificaciones también 
pueden consistir en etiquetas de seguridad con 
indicación de primera apertura y características 
integradas para la protección contra falsificaciones 
evidentes, ocultas y digitales, que detectan irrevo-
cablemente cualquier intento de manipulación. 
Para el embalaje exterior, existe el sello "VOID", que 
deja efectos visibles tras el primer desprendimiento 
de la etiqueta. A menudo se suelen combinar dis-
tintas características de seguridad, o se completan 
con funciones adicionales. Junto a estas, las etique-
tas digitales con tecnología NFC y sistemas Track & 
Trace se encargan de la rastreabilidad sin fisuras del 
medicamento.

Las etiquetas son un componente importante de 
los envases farmacéuticos y no solo protegen con-
tra falsificaciones. Deben responder a requisitos 
muy diferentes en función de la aplicación en los 
envases primarios, como frascos, blísteres, jerin-
guillas y viales, o en los envases secundarios, como 
cajas plegables: portan información general, garan-
tizan la protección de primera apertura o pueden 
separarse parcialmente para poder adjuntarlas a 
expedientes médicos o cartillas de vacunación. En 
las etiquetas multipágina se puede incluir también 
un gran volumen de información, por lo que suelen 
ser una combinación de etiqueta y prospecto. En el 
caso de los productos que precisan refrigeración, 
se necesitan etiquetas resistentes a la temperatura 
que garanticen una buena legibilidad durante el al-
macenamiento y el transporte.

Automatización creciente
Dado que la seguridad de los productos farma-

céuticos tiene la máxima prioridad, los requisitos 
para las máquinas de envasado son también muy 
exigentes. El fabricante de maquinaria R.Weiss, por 
ejemplo, emplea líneas de selección modulares 
en la que robots Delta se encargan de envasar los 
productos a máxima velocidad. Recientemente, la 
empresa ha desarrollado una instalación inteligen-
te UniRob-Turnkey en Siemens Healthineers para el 
envasado de productos de diagnóstico con la que 
se automatiza el proceso de preparación manual de 
las cajas plegables. Además, permite producir pa-
quetes múltiples con distintos tamaños de envasa-
do con inlays de cartón sostenibles que sustituyen 
al plástico utilizado hasta ahora. Un robot de seis 
ejes aspira las secciones cortadas del almacén, las 
dobla y las coloca en el transportador de recogida, 
que las adapta de forma flexible y completamente 
automática al formato correspondiente.

En el área de la asistencia sanitaria, Multivac ha pre-
sentado un sistema de transportador que permite el 
transporte controlado y cuidadoso con el producto 
de frascos y jeringuillas de plástico prellenadas has-
ta la máquina de envasado. Para ello, las jeringuillas 
se separan en un proceso previo y se colocan bien 
orientadas en un transportador de herramientas. 

En la máquina de envasado, un robot se encarga 
del transporte y las coloca individualmente o pre-
agrupadas en las cavidades de envasado. La com-
probación de la integridad de los envases se realiza 
mediante un Vision System de Multivac Marking & 
Inspection. Con producciones muy intensas, super-
visa también si los distintos productos se colocan 
correctamente en las cavidades previstas. Si no es 
así, el envase correspondiente se expulsa automá-
ticamente.

El llenado de fármacos líquidos exige competencias 
técnicas especiales. Para ese campo, Syntegon ha 
desarrollado la plataforma modular Versynta FFP 
(Flexible Filling Platform), una máquina configura-
ble individualmente y específicamente diseñada 
para el llenado aséptico de pequeños lotes. Esta 
nueva solución de llenado logra unos rendimien-
tos de producción de hasta 3600 viales, jeringuillas 
o carpules por hora con un control simultáneo del 
proceso del 100 %. La plataforma incluye distintas 
unidades Pharma Handling con un robot de cua-
tro ejes cada una que transportan los recipientes 
de una estación a la siguiente sin que se produzca 
contacto entre vidrios, de manera que se reduce la 
pérdida de producto.

Un robot de seis ejes endereza inlays de cartón.© R.Weiss
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● La conexión en red de las máquinas ofrece ventajas 
en cuanto a la eficiencia y la seguridad de los procesos 
de producción. Copyright: Rotzinger 

El proveedor integral Romaco también ha diseñado 
una nueva línea de llenado de líquidos. Macofar E 
es una solución para el llenado aséptico de líquidos 
inyectables en frascos. La tecnología cumple todos 
los requisitos de las buenas prácticas de fabricación 
(GMP) de la UE para la producción de medicamen-
tos estériles. 
Además, Romaco aboga por una producción soste-
nible y la reducción de las emisiones de CO2: gra-
cias a una innovadora gestión de procesos es po-
sible, por ejemplo, acortar de manera decisiva los 
plazos de producción y, con ello, ahorrar selectiva-
mente energía y materiales. Más aún, todas las má-
quinas del fabricante están disponibles en versión 

climáticamente neutra y equipadas con monitores 
de energía para disponer de informes de sosteni-
bilidad. 
 
Software fácil de usar
Mayor seguridad prometen también las soluciones 
de software que recopilan los datos a lo largo de 
toda la cadena de suministro farmacéutica. Con la 
plataforma de software Pexcite de Uhlmann Pac-
Systeme las usuarias y usuarios pueden obtener, re-
copilar, representar y analizar información de todas 
las áreas de los procesos de producción y de enva-
sado para completar así distintas tareas en caso de 
necesidad: implementación de requisitos Track & 
Trace en toda la cadena del proceso, supervisión de 
la productividad de máquinas y procesos, gestión 
digital de herramientas o control y gestión centra-
lizados los procesos de producción al completo. 

La plataforma se 
puede usar a través 
de todos los ter-
minales digitales 
empleados, como 
dispositivos de es-
critorio, tabletas y 
smartphones. «Un 
diseño visualmen-
te atractivo, con 
una estética y un 
manejo sencillos e 
intuitivos implican, 
sobre todo, redu-
cir la complejidad 
para los usuarios 
de Pexcite. Quere-
mos que les guste 
trabajar con nues-
tro producto y no tengan miedo de equivocarse 
o estropear algo», señala Thomas Kreutle, director 
de Development & Operations Digital Solutions en 
Uhlmann Pac-Systeme. Por estos motivos, la plata-
forma de software ha sido distinguida con un Red 
Dot Award 2022.

Envases farmacéuticos sostenibles
La industria farmacéutica es aún cauta en lo que res-
pecta al uso de materiales reciclables y reutilizables. 
Las consumidoras y consumidores, no obstante, de-
mandan actualmente un mayor compromiso con la 
sostenibilidad también en este sector. Los fabrican-
tes de envases farmacéuticos ya han dado un paso 
adelante y disponen actualmente de numerosas 
soluciones reutilizables para el envasado primario y 
secundario de los medicamentos. El año pasado, la 
presentación de un blíster de papel reciclable causó 
furor, mientras que un tubo barrera monomaterial 
reciclable con calidad farmacéutica fue galardona-
do con un premio al envasado. Recientemente ha 
llegado al mercado una lámina tubular de polímero 
de base biológica PLA, compostable industrialmen-
te y que puede emplearse como sistema de barrera 
estéril para aplicaciones de Flow Pack.

En el área de los envasados primarios, es decir, don-
de se envasan directamente medicamentos, aún fal-
ta tiempo para la introducción de monomateriales 

reciclables. Por el contrario, los expertos señalan ya 
la tendencia al uso de soluciones reutilizables en el 
caso de los envasados secundarios. Körber Pharma 
GmbH, por ejemplo, ha desarrollado un envasado 
secundario a partir de papel fabricado a partir de 
hierba como alternativa a los envasados con papel 
reciclado y cartón, por lo que ha sido galardonada 
con el Pharmapack Sustainability Initiative Award 
2022. En la fabricación de papel de hierba, la mitad 
de la celulosa se sustituye por fibras de hierba, con 
lo que se necesita un consumo notablemente infe-
rior de agua y energía. 

Gracias a la disponibilidad regional prácticamen-
te ilimitada de hierba, se acortan los trayectos de 
transporte, con lo que se puede evitar prácticamen-
te el 95 por ciento de las emisiones de CO2. Körber 
Pharma ya ha completado distintos proyectos de 
prueba y desarrollo con varias empresas farmacéu-
ticas para lograr envasados secundarios de cartón 
de hierba, que demuestran que los costes del nue-
vo material se corresponden con los del cartón co-

● Con la plataforma de software Pexcite, los usuarios pueden obtener, recopilar, representar y analizar informa-
ción de todas las áreas de los procesos de producción y de envasado.© Uhlmann Pac-Systeme

● La instalación de Uhlmann posibilita la 
transformación de los clásicos blísteres de PVC en en-
vasados monomaterial de PE. Copyright: Uhlmann
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rriente, al tiempo que el material ofrece la misma 
protección para el producto.
En la interpack de Düsseldorf veremos qué otras so-
luciones de vanguardia prepara el sector. Del 4 al 10 
de mayo de 2023, especialmente en los pabellones 
15 al 17, el público especializado podrá conocer los 
desarrollos más innovadores en cuanto a envasa-
dos y procesos para la industria farmacéutica. Más 
información disponible sobre la interpack en www.
interpack.de .

El mercado de los dulces
Gran facturación 

y dura competencia

Los dulces nos gustan a la mayoría, pero con la ten-
dencia a mejorar la sostenibilidad crece también la 
demanda de envases respetuosos con el medio am-
biente para este tipo de productos. 
El sector de los dulces está sometido a una fuerte 
presión, porque se espera que adopte nuevos pro-
cesos y materiales de envasado que contribuyan a 
cuidar los recursos. Muchos fabricantes de envases 
ya disponen de soluciones sostenibles para choco-
lates, galletas y similares. 

La industria de los dulces en Europa es uno de los 
sectores más dinámicos y de mayor tamaño en tér-
minos de producción y exportación. Más de 12 000 

empresas producen alrededor de 14,7 millones de 
toneladas de dulces al año, según informa la asocia-
ción europea Caobisco. 
A nivel mundial, no obstante, el líder en la produc-
ción de dulces es EE. UU., que se prevé que factura-
rá alrededor de 264 000 millones de euros en 2023 y 
que registrará, según Euromonitor International, el 
mayor crecimiento absoluto en los próximos cinco 
años.
Los chocolates se sitúan a la cabeza en los gustos de 
consumidoras y consumidores. En la clasificación 
europea elaborada por Chocosuisse, Suiza lideraba 
en 2020 la lista de países con mayor consumo de 
chocolates per cápita, con más de once kilogramos 
por persona al año. 

La seguían Alemania (con 9,2 kg), Estonia (8,3 kg) y 
Dinamarca (8,2 kg). Según Euromonitor Internatio-
nal, Estonia registró en 2022 el consumo per cápita 
de dulces más alto: de acuerdo con las estadísticas, 
cada estonio devoró un total de 13,6 kilogramos de 
dulces. Y las cifras del país báltico seguirán aumen-
tando considerablemente en los próximos cinco 
años, según las previsiones.

Una encuesta actual de la plataforma en línea ale-
mana Statista señala que las mujeres recurren más 
frecuentemente a los dulces. 
En el año 2022, alrededor del 34 por ciento de las 
mujeres afirmaron que consumían dulces o aperiti-
vos salados a diario. 
En el caso de los hombres, la proporción fue del 23 
por ciento. En otro estudio de mercado realizado 

por POSpulse, una cuarta parte de los encuestados 
afirmó consumir más dulces y aperitivos desde la 
pandemia.
Los productores alemanes de dulces y aperitivos 
obtienen las principales materias primas, según su 
asociación federal (BDSI), fundamentalmente de 
Alemania y de otros países de la UE. Así, la indus-
tria confitera no solo es un socio importante de la 
economía alemana y europea, sino que, al apostar 
por los trayectos de transporte cortos, contribuye 
también al ahorro de recursos. 
Por supuesto, el comercio internacional también 
es importante para el sector. Con alrededor de 400 
000 toneladas de cacao, la materia prima más im-
portante para los chocolates, los productores de 
dulces alemanes procesan aproximadamente un 
10 por ciento de la cosecha anual mundial de este 
producto. 
En total, según Caobisco, los productores europeos 
utilizan aproximadamente la mitad del cacao dispo-
nible en todo el mundo.
Actualmente, el sector se enfrenta, como muchos 
otros, a retos que amenazan su supervivencia: la 
explosión de los costes de la energía y de las ma-
terias primas, pero también las interrupciones en 
las cadenas de suministros y en la disponibilidad de 
materias primas, plantean inmensos problemas, es-
pecialmente a las pequeñas y medianas empresas 
familiares. 
En otoño de 2022, por ejemplo, el incremento del 
coste del azúcar se sitúo en el 100 por cien; la man-
tequilla se encareció un 57 por ciento y el trigo, un 
60 por ciento. «La enorme carga de los costes im-
plica que nuestras empresas tengan que tomar 
decisiones sobre sus sedes o incluso plantearse su 
existencia. 

En ello no solo influye el fuerte aumento de los cos-
tes de la energía y de las materias primas en 2022, 
sino también las cargas relacionadas con la ubica-
ción de las sedes, que en Alemania están por enci-
ma de la media desde hace mucho tiempo. 
En estas cargas se incluyen, por ejemplo, los costes 
salariales, los impuestos y la cada vez más acusada 
escasez de mano de obra», explica Carsten Bernoth, 
director general de la asociación federal alemana de 
la industria confitera (BDSI). «Nuestros productores 
ya no pueden compensar este considerable aumen-
to de los costes mediante el ahorro o transfiriendo 
la subida parcialmente a los precios de venta».

● El calendario de adviento de Fazer se presenta sin 
plástico gracias a un cartón con recubrimiento anti-
dispersión de Metsä Board.

A pesar de la crisis, los dulces representan una de 
las ramas con mayor facturación dentro del sector 
alimentario: este segmento ocupa el cuarto puesto 
por facturación. Así, no es de extrañar que la confi-
tería sea uno de los mercados con mayor compe-
tencia dentro del comercio minorista alemán. 
El sector se enfrenta, además, a nuevos retos. Fun-
damentalmente, la creciente concienciación sobre 
la salud y el medio ambiente de consumidoras y 
consumidores trae consigo una nueva demanda de 
versiones sin azúcar y de envases respetuosos con 
el medio ambiente. Para los productores de dulces, 
eso implica también la necesidad de rediseñar sus 
procesos de envasado para hacerlos más flexibles 
y eficientes. 
Cada vez son más los que optan por procesos de 
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producción y envasado automatizados, y por co-
mercializar sus dulces en envases más sostenibles. 
De hecho, han aparecido las primeras tabletas de 
chocolate envasadas únicamente con cartón, sin 
lámina de aluminio en el interior. No obstante, 
puesto que el cartón está en contacto directo con 
el alimento, es imprescindible aplicarle un recubri-
miento. 
El productor de dulces Fazer, por ejemplo, utiliza 
ahora un cartón ligero y con un recubrimiento anti-
dispersión de Metsä Board para sus calendarios de 
adviento. Según señala la empresa, con el cambio 
al nuevo material consume 1200 kg menos de plás-
tico al año que con el cartón recubierto con PE que 
utilizaba antes. 
Además, el calendario de adviento es ahora com-
pletamente reciclable y, gracias al reducido peso y 
a la eficiencia en el uso de recursos del nuevo ma-
terial, su huella de CO2 se ha reducido en un 25 por 
ciento. «El cartón de fibras vírgenes ofrece la seguri-
dad necesaria para el calendario de adviento, espe-
cialmente en las zonas en que el chocolate entra en 
contacto directo con el cartón. 
Además, nuestro cartón con recubrimiento anti-
dispersión destaca por su neutralidad sensorial, es 
decir, el sabor del chocolate se conserva a largo 
plazo», señala Olli Haaranoja, director de ventas de 
Metsä Board.

Envasado de chocolates a mayor velocidad
250 tabletas de chocolate o chocolatinas por minu-
to es capaz de producir la nueva máquina envolve-
dora que ha lanzado al mercado la empresa Sacmi 
con la marca Carle & Montanari. Además, procesa 

también los nuevos materiales de envasado respe-
tuosos con el medio ambiente. 
La máquina es el resultado de un nuevo enfoque 
en el diseño de máquinas de Sacmi Packaging & 
Chocolate que va más allá del concepto mecánico 
tradicional y permite envasar incluso productos de-
licados a altas velocidades y con una gran calidad 
constante. La envolvedora produce chocolatinas 
con envasado interior y exterior. 
El envasado interior se sella por tres lados, mientras 
que el envasado exterior está fabricado con cartón 
o papel cortados previamente. Los sensores de la 
instalación monitorizan el consumo, los tiempos de 
trabajo y los indicadores de eficiencia. 
En caso de que se produzcan irregularidades en el 
proceso de envasado, la máquina envía automáti-
camente mensajes de advertencia y establece una 
conexión remota con el servicio técnico.
Una nueva máquina envolvedora de bombones 
Multi Style de Sacmi trabaja también con láminas 
respetuosas con el medio ambiente. Con la confi-
guración Top Twist, es capaz de envasar hasta 500 
bombones por minuto; entre ellos, incluso produc-
tos delicados o con formas irregulares. 
Además, se considera la primera envolvedora con 
tecnología híbrida, puesto que no solo utiliza accio-
namientos mecánicos, sino también potentes ser-
voaccionamientos energéticamente eficientes. 
Por si fuera poco, la envolvedora dispone de fun-
ciones de mantenimiento en tiempo real. Una vez 
que se han definido los ajustes ideales para cada 
movimiento, el diagnóstico en tiempo real garanti-
za la detección inmediata de cualquier desviación, 
y evita los tiempos de inactividad.

Envases de dulces para la economía circular
Cada vez más, los consumidores y consumidoras 
demandan envases sostenibles también para los 
dulces. 
En un proyecto conjunto, la empresa expositora 
en interpack Sabic, el productor de dulces Mars y 
el proveedor de servicios de reciclaje Landbell han 
desarrollado recientemente una alternativa circular 
para el envasado flexible de una chocolatina. 
El monomaterial empleado está fabricado con poli-
propileno certificado y circular del catálogo de pro-
ductos Trucircle de Sabic. 
El recorrido circular comienza con la recolección de 
plásticos usados mixtos, coordinada por el grupo 
Landbell. 
A continuación, mediante un proceso térmico-
anaeróbico, el material mixto se transforma en un 
aceite de pirólisis que sirve como materia prima 
alternativa para producir un nuevo polímero de PP 
permitido para el contacto con alimentos. 
El fabricante de láminas Taghleef Industries se en-
carga de transformar el granulado de este material 
en láminas BOPP.

La popularidad del chocolate en Europa
Según CAOBISCO, la asociación del sector del cho-
colate y los dulces de la Unión Europea, Finlandia 
se encuentra entre los cinco mayores consumidores 
de chocolate de Europa. Solo en Suiza, Alemania 
y Estonia se consume más. Gran Bretaña ocupa el 
quinto lugar.

● La máquina modular de envasado de alto rendi-
miento CHS se ha desarrollado específicamente para 
el envasado respetuoso de productos de chocolate. © 
Theegarten-Pactec

El productor de dulces del norte de Europa Orkla 
acaba de invertir en una nueva máquina de envasa-

do de Theegarten-Pactec especialmente diseñada 
para envolver productos de chocolate con distintos 
tipos de pliegues, con el fin de aumentar la capa-
cidad de envasado de su fábrica finlandesa de Va-
ajakoski. 
La inversión estuvo precedida de una larga fase de 
prueba. «Para nosotros fue la oportunidad perfecta 
de probar nuestra máquina de envasado CHS por 
primera vez en las condiciones reales de la produc-
ción de dulces. 
Un flujo de producción sin fin, el funcionamiento 
continuo, diferentes materiales de envasado y ca-
lidades de producto, trabajos de limpieza y man-
tenimiento durante el funcionamiento o incluso 
problemas, como un fallo de las instalaciones de 
procesamiento: hay muchas cosas que no se pue-
den simular al completo. 
Al fin y al cabo, estas pruebas son imprescindibles 
para darle los últimos retoques a un nuevo produc-
to y lanzarlo al mercado», explica Daniel Schibur, 
jefe de ventas de Theegarten-Pactec. 
Además de las pruebas de funcionamiento genera-
les, se llevó a cabo una revisión a fondo de la ali-
mentación de dos carriles de la máquina, una de las 
particularidades de la CHS. Esta función suponía un 
reto: había que derivar parte de los productos del 
flujo sin fin de la cinta principal a la alimentación 
de dos carriles de la CHS y garantizar además que 
ambos carriles estuvieran siempre compensados. 
A cada uno de los dos carriles de alimentación de-
ben suministrarse continuamente 900 productos 
por minuto, que más tarde se reúnen en un flujo de 
un solo carril de 1800 productos por minuto. 
Un sistema de cámaras integrado y sensores coloca-
dos en puntos clave comprueban constantemente 
el flujo de producto que llega por la cinta principal. 
Así se garantiza que los dos flujos de producto pre-
vios a la máquina no se diferencian en más de cinco 
productos. 
La máquina puede ajustarse de manera flexible 
para nueve tipos distintos de pliegues: vuelta do-
ble, Protected Twist, Top Twist, Side Twist, envoltura 
en aluminio, plegado de base, plegado lateral, en-
voltura Viena Fruit y, como novedad absoluta, ple-
gado de sobre.
Recientemente, Theegarten-Pactec ha adquirido 
también una participación en la empresa turca de 
maquinaria Makrev Packaging. 
Con sede en Estambul, esta empresa fabrica máqui-

● Mars, Sabic y Landbell han desarrollado conjuntamente una alternativa ecológica con polipropileno certifica-
do y compatible con la economía circular. 
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nas sincronizadas para el envasado de chocolates 
y gelatinas, así como sistemas de automatización y 
alimentación completos. 

Con esta adquisición, Theegarten-Pactec completa 
su catálogo de productos y aumenta su atractivo de 
cara a los clientes del segmento medio de precios 
y rendimiento, por debajo del de las máquinas de 
alto rendimiento que se fabrican en Dresde.

Sistema de inspección para aperitivos y dulces
Como en todo el sector alimentario, los cuerpos 
extraños están también absolutamente vetados en 
dulces y aperitivos. 
Por eso, sistemas de inspección modernos se ocu-
pan actualmente de garantizar la seguridad en las 
máquinas de envasado. Por ejemplo, Mettler-Tole-
do ha desarrollado un nuevo sistema de inspección 
por rayos X diseñado especialmente para detectar 
cuerpos extraños en aperitivos y dulces en envases 
pequeños e individuales con velocidades de pro-
ducción elevadas. 

Permite una inspección económica e inmediata tras 
el Flow-Wrapping o el sellado de los productos in-
dividuales. 
El compacto sistema de inspección dispone de un 
mecanismo de expulsión integrado y es compatible 
con velocidades de cinta de hasta 120 metros por 
minuto. 
Por primera vez, ahora es posible aplicar la ins-
pección por rayos X a las elevadas velocidades de 

muchas de las máquinas de 
embolsado y sellado que 
se utilizan en el sector de la 
confitería para el envasado 
de productos individuales, 
afirma el fabricante. Incluso 
cuerpos extraños muy pe-
queños se detectan con gran 
precisión. 
Y, dado que se revisan y, en 

su caso, se expulsan directamente chocolatinas en-
vasadas individualmente tras la máquina de embol-
sado, en lugar de unidades de venta al completo, el 
cliente puede ahorrar costes.
Los profesionales que visiten la interpack de Düs-
seldorf entre el 4 y el 10 de mayo de 2023 podrán 
conocer los últimos avances y las tendencias más 
actuales del sector de los dulces y aperitivos. 
Los pabellones 1, 3 y 4, en particular, están dedica-
dos a los desarrollos más innovadores en materia 
de envasado y procesos para la industria de los dul-
ces. 

MAYOR INFORMACION, VENTA DE LAS 
ENTRADAS Y CATÁLOGO: 
Cámara de Industria y 
Comercio Argentino - Alemana
Erika Enrietti - Gerente Ferias y Exposiciones 
Avenida Corrientes 327 - AR – C1043AAD 
Buenos Aires - Argentina
Tel: (+54 11) 5219-4000 - 5219-4017/4031
Fax: (+54 11) 5219-4001
E-mail: eenrietti@ahkargentina.com.ar 
Web: www.ahkargentina.com.ar.
www.interpack.com
www.packaging-components.com. 
Interpack@Social Media
YouTube:  interpack@YouTube
Facebook: interpack@Facebook.
Twitter (#interpack): interpack@twitter.
 LinkedIn: interpack@LinkedIn

● Mettler-Toledo ha desarro-
llado un nuevo sistema de ins-
pección por rayos X para la de-
tección de cuerpos extraños en 
aperitivos y dulces en envases 
pequeños e individuales. EL ÉXITO DE LAS FERIAS EN BARCELONA

Expositores y visitantes, satisfechos con los resultados y organización de Hispack 2022

Expositores y visitantes, 
satisfechos con los 

resultados y organización 
de Hispack 2022 

Un 80% de las empresas expositoras y un 75,6% del 
público visitante de Hispack 2022 declaran un alto 
grado de satisfacción con los resultados obtenidos, 
así como con la organización y desarrollo de la feria 
celebrada el pasado mes de mayo. 

Las encuestas de opinión presentadas durante la 
reunión de clausura del Comité Organizador confir-
man al salón de packaging, proceso y logística de 
Fira de Barcelona como el evento de referencia en 
España para cada vez un mayor número de perfiles 
profesionales y de sectores usuarios de productos y 
servicios de la industria del envase y embalaje. 
		
Junto a Graphispag, Hispack atrajo un total de 
31.118 visitantes, un 10% internacional. Este año se 
incrementó de forma muy significativa la asistencia 
de empresas envasadoras, que supusieron el 44% 
del total. 
Un 40% de estas compañías se encuadró en la in-
dustria de alimentación y bebidas, mientras que el 
45% correspondió a fabricantes de productos de 
otros sectores especialmente de droguería, perfu-
mería y cosmética y de farma. 
El porcentaje restante englobó a firmas que traba-
jan indistintamente para los sectores food y non 
food.
A parte del fabricante y envasador de producto fi-
nal, otras empresas que también visitaron Hispack 
fueron: fabricantes y distribuidores de maquinaria y 
de materiales de packaging, estudios de ingeniería, 

agencias de diseño, consultoras, asociaciones, cen-
tros de investigación, operadores logísticos y com-
pañías de servicios gráficos.

Aumenta la calidad del visitante
Este año sobresale el aumento del poder de deci-
sión del visitante. 
El 76% aprueba directamente la compra o intervie-
ne en ella, mientras que un 14,4% la prescribe. 
El grupo más numeroso entre los perfiles profesio-
nales que acudieron a Hispack es el de técnico, di-
rector de área, director general o gerente. También 
suben los perfiles profesionales de compras, pro-
ducción/fábrica, mantenimiento, packaging, opera-
ciones, marketing y logística. 

Hispack 2022 saca muy buena nota en el sondeo 
realizado entre los visitantes: El 75,6% se declara sa-
tisfecho o muy satisfecho de su asistencia a la feria, 
un 18,5% considera la feria adecuada y un 5,8% no 
ve cumplidos sus objetivos. Respecto a 2018, se in-
crementa un 13% el índice de fidelidad de visitantes 
que asegura que volverá a asistir y recomendará de 
forma proactiva la visita a su red de contactos. 
Los principales motivos de visita aducidos fueron 
conocer nuevos productos, proveedores y solucio-
nes para futuras referencias y obtener información 
sobre tendencias de mercado. 
Dado el contexto de celebración, con cambio de fe-
chas incluido como consecuencia de la pandemia, 
los objetivos de reencontrarse con otros profesio-
nales y las visitas de cortesía a stands de empresas 
conocidas o suministradores habituales fueron 
también muy señalados. 

Asimismo, se apuntaron la búsqueda de solucio-
nes concretas para la toma de decisión de compra 
o el cierre de pedidos, así como la construcción de 
alianzas para proyectos específicos.
Un análisis más pormenorizado de los visitantes 

Tiempo de lectura: 24 min.
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confirma que las empresas líderes de los principales 
sectores de demanda acuden al salón. Así, el 72% 
de las 25 mayores firmas de alimentación del país 
por volumen de facturación visitaron Hispack. 
El porcentaje en el sector bebidas fue del 60%, 
mientras que en perfumería y cosmética se alcanzó 
el 80% de cobertura y en la industria farmacéutica y 
química, un 64% y 68% respectivamente.

Internacionalidad
La atracción de visitantes internacionales fue uno 
de los grandes retos en esta edición de Hispack, ce-
lebrada aún en pandemia, lo que limitó la movilidad 
de un mayor número de profesionales extranjeros. 
En este sentido, la feria apostó por los mercados de 
proximidad: Portugal, Italia, Francia, Alemania, Ma-
rruecos y Turquía fueron los principales países de 
proveniencia de los visitantes internacionales.  
Paralelamente, el programa de compradores invita-
dos fue clave para la atracción de visitantes de Lati-
noamérica, principalmente de México y Colombia, 
así como de Chile, país invitado de Hispack 2022. 
Mayoritariamente, entre los internacionales hay un 
porcentaje elevado de envasadores, aunque suben 
los perfiles de fabricación y distribución de maqui-
naria y materiales.

Cierre de acuerdos comerciales
En la reunión del comité, presidida por Jordi Ber-
nabeu, se repasaron los principales indicadores de 
esta edición, que reunió 643 expositores, 142 de 
ellos internacionales. 
En el análisis cualitativo de los resultados comer-
ciales se destacó la fidelización del expositor (63%), 
así como la representatividad de toda la cadena de 
valor del packaging, el acierto de la nueva distribu-
ción sectorial para facilitar la visita, y el manteni-
miento de la internacionalidad de la oferta, ya que 
prácticamente la cuarta parte de los expositores de 
Hispack procede del exterior.
En las encuestas de opinión, casi el 80% de los ex-
positores declaró haber cumplido sus objetivos de 
participación en la feria. 
El mayoritario, para un 83% de ellos, fue el de gene-
rar contactos; seguido del de imagen y posiciona-
miento de marca. 
La presentación de novedades, generación de ven-
tas y la ampliación de la red de distribución tam-
bién figuran en la lista de motivos aducidos por las 
empresas asistentes. 
Así,  el expositor considera a Hispack el salón más 
representativo de la industria española del packa-

ging y su satisfacción general por participar obtie-
ne una valoración ligeramente superior a la de la 
edición de 2018, destacando la calidad de los con-
tactos realizados. 
El 48,2% de los expositores confirmó haber cerrado 
algún acuerdo comercial en Hispack. 
 
Retos para 2024
Antes de la disolución del comité organizador, el 
director del evento, Xavier Pascual, apuntó algunos 
retos para la próxima edición que tendrá lugar del 7 
al 10 de mayo de 2024 en el recinto de Gran Via de 
Fira de Barcelona. 

Entre ellos figuran: la redefinición del programa 
de internacionalización de la feria para aumentar 
el número de visitantes extranjeros; el refuerzo de 
la captación del visitante nacional con el fin de in-
crementar la cobertura de mercado, atrayendo las 
grandes empresas de sectores de demanda; la po-
tenciación de los contenidos y actividades que más 
interés registran; y el impulso de la oferta expositi-
va, recuperando empresas expositoras de anterio-
res ediciones e incorporando otras nuevas con un 
alto componente innovador. 
Asimismo, Hispack mantendrá su agenda Pack Ex-
perience entre ediciones para crear espacios de 
relación y conocimiento para los profesionales de 
la industria del packaging en colaboración con aso-
ciaciones y entidades, contribuyendo con ello a la 
visibilidad del sector.
 

Carles Navarro
“Sin química segura, 

innovadora y circular, 
no hay futuro sostenible 

posible”

El director general de BASF Española, Carles Nava-
rro, ha sido presidente de la Federación Empresarial 
de la Industria Química (FEIQUE) desde finales de 
2018 hasta este pasado octubre y lo es del Comité 
Organizador de Expoquimia desde 2019. 
Es ingeniero químico por el Instituto Químico de 
Sarrià (IQS) y máster en Dirección de Marketing por 
la Escuela Superior de Administración de Empresas 
(ESADE).



CURSOS Y CAPACITACIONES:

• TÉCNICO EN TRANSFORMACIÓN DE PLÁSTICOS: Se ha previsto la capacitación en 
todos los procesos de transformación con una sólida formación a quienes puedan ocupar 
el cargo técnico intermedio entre personal de Producción y Gerencia Técnica o Ingeniería.  
Duración: 2 años. Requisitos: Ser egresado de escuelas secundarias preferentemente 

técnicas o poseer 2 años aprobados de carreras universitarias con preferencia de 
orientación técnicas. 

• CURSOS IN COMPANY: Se diseñan y desarrollan cursos especiales 
sobre diversos temas de la transformación de los materiales plásticos, a 

ser dictados en las plantas industriales de las empresas que requieran 
este tipo de capacitación.

• CURSOS DE ESPECIALIZACIÓN TÉCNICA ON-LINE Y PRE-
SENCIALES: Capacitación a distancia desde una plataforma de 
E-learning interactiva. Cursos de Termoformado, Moldeo Rotacio-
nal, Plásticos Reforzados, Introducción al Diseño de Moldes para 
Inyección, Supervisión, Reciclado, Introducción a los Materiales 
Plásticos, Seguridad Industrial, Programación, Impresión 3D y 
Control de la Producción, Hidráulica y Neumática.

En 1961 la CAIP fundó el INSTITUTO TÉCNICO ARGENTINO DE LA INDUSTRIA 
PLÁSTICA (INSTIPLAST) para brindar capacitación en la tecnología de los plásticos. 
En el INSTIPLAST se desarrollan las siguientes actividades:

• CURSO ON-LINE DE POSGRADO INTENSIVO 
EN INGENIERÍA DE PLÁSTICOS
Curso “online” dictado por la Universidad Católica 
Argentina y la CAIP, con semana presencial 
optativa en Buenos Aires.  Incluye prácticas en el 
laboratorio de ensayos de la CAIP.
Informes e Inscripción:  
instiplast@caip.org.ar - www.caip.org.ar

ANUARIO ESTADÍSTICO DE LA INDUSTRIA PLÁSTICA 202112

Para mayor información sobre ensayos y cursos, 
ingresar a www.caip.org.ar 
o consultar a instiplast@caip.org.ar
Tel: 4821-9603 Fax: 4826-5480

ENSAYOS NORMAS

Determinación de Índice de Fluencia ASTM D 1238 
 ISO 1133 
 IRAM 13315

Determinación de Dureza Shore A ASTM D 2240 
 ISO 86 
 IRAM 13003

Ensayos de Tracción ASTM D 882 
 ASTM D 638 
 IRAM 13316

Ensayos de Flexión ASTM D 790 
 IRAM 13338

Ensayos de Compresión ASTM D 695 

Ensayos de Impacto - Izod ASTM D 256 
 IRAM 13340

Determinación de la Resistencia de Termosellado ASTM F 88

Determinación de la Resistencia de Bolsas Camiseta 
 a Cargas Dinámicas y Estáticas IRAM 13610

Medición de Espesores en Películas IRAM 13337

Determinación de Resistencia Inicial al Rasgado ASTM D 1004

Determinación de Resistencia a la Propagación de Rasgado ASTM D 1938

Determinación de Resistencia al Punzonado ASTM F 1306

Ensayo de Delaminación ASTM D 1876 
 ASTM F 904

Determinación de la Resistencia del Laminado ASTM F 904

Determinación de la Fuerza de Pelado ASTM F 904

Determinación de la Contracción Longitudinal y Transversal ASTM D 2732

Determinación de Ablandamiento por Temperatura Vicat ASTM D 1323 
 IRAM 13340

Ensayos de Impacto - Charpy ASTM D 610

Laboratorio de Ensayos Físicos y Mecánicos

“Prof. Norberto López Cubelli”

La evaluación de las materias primas, 
procesos y productos utilizados 
en la industria del plástico resulta 
imprescindible para dar respuesta 
seria e idónea a la necesidad que 
habitualmente se presenta en la 
industria transformadora obteniendo 
los datos relativos al cumplimiento de 
las especificaciones solicitadas.

Esto se realiza evaluando las 
propiedades y la calidad, lo que 
permite predecir el comportamiento 
del material plástico en el usuario 
final, relacionando las propiedades 
deseadas con el control de una serie 
de magnitudes medibles a través de 
ensayos efectuados en equipos de 
laboratorio, aplicando el método mas 
adecuado. De esta manera, se puede 
obtener la información necesaria para 
implementar las mejoras íntimamente 
relacionadas con la calidad y 
competitividad del producto final. 

El Laboratorio de Ensayos Físicos y 
Mecánicos del INSTIPLAST cuenta 
con equipos (entre otros con una 
máquina de ensayos universales 
de última generación) que permiten 
realizar ensayos normalizados 
para determinar las propiedades 
de materias primas, productos 
semielaborados y finales.

www.caip.org.ar





Un perfil que
va con vos 
es ese que te acompaña en todo proceso, 
creando más de 600 matrices personalizadas
que se adaptan al diseño y necesidad de tu negocio. 
También es aquel que sale de Argentina 
y llega a cada rincón de Sudamérica para que
cada vez más personas cuenten con nuestros productos.
Pero por sobre todas las cosas, es el que entiende
tus necesidades y las transforma en oportunidades.

Perfiles que van con vos

Conocé más sobre nosotros en
www.steelplastic.com.ar
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Pregunta: ¿Qué balance hace tras cuatro años al 
frente de la presidencia de FEIQUE?
 
Respuesta: Han sido cuatro años intensos, en los 
que se han sucedido acontecimientos de toda ín-
dole, con entornos inéditos, que han coincidido en 
un corto periodo de tiempo y que ha obligado a las 
empresas a buscar soluciones a los múltiples desa-
fíos que hoy se presentan. 
Se podrían señalar numerosos aprendizajes de este 
periodo, pero creo que lo más destacable ha sido 
el comportamiento del sector. Pese al entorno crí-
tico, creo que la solidez demostrada por el sector 
químico español ha sido, una vez más, indiscutible 
y loable. 
En 2021 cerramos el ejercicio con una cifra de ne-
gocios de 77.241 millones de euros, en el que es 
cierto que los precios propiciaron dos terceras par-
tes de un crecimiento de casi 20 puntos, pero sin 
obviar que nuestra producción prácticamente se 
incrementó un 6%, recuperando ampliamente la 
caída del 0,6% que registramos en 2020. Y esto es 
relevante si consideramos que, aun hoy, la econo-
mía española todavía no ha recuperado las cifras 
prepandémicas.
 
Aparte de nuestra capacidad productiva, la indus-
tria química española representa ya el 13,8% de la 
industria española, y genera el 5,6% del PIB, consi-
derando sus efectos indirectos e inducidos.
 
¿Se han cumplido los principales objetivos que se 
planteó en el momento de acceder a la presidencia 
de la asociación más representativa del sector quí-
mico español?
 
No puedo estar más orgulloso del camino recorrido 
por el sector en este tiempo, un camino especial-
mente marcado por la incertidumbre. 
Pero a pesar de las dificultades, hemos seguido 
demostrando que somos un sector de una gran 
capacidad de adaptación y respuesta frente a las 
circunstancias más adversas como lo fue la pande-
mia, donde dejamos constancia más que nunca de 
la esencialidad de nuestra actividad en todos los 
ámbitos. 
Generar riqueza y empleo de calidad en nuestro país 
ha continuado siendo un aspecto muy valioso que 
nos define: generamos 210.000 empleos directos 
de alta calidad por el salario (40.000 euros anuales 
de media) y estabilidad (93% indefinidos), y 710.000 

considerando también los derivados de nuestra ac-
tividad. También somos un sector con un convenio 
propio -el último firmado en 2021- que se aplica a 
más de 250.000 trabajadores, y en el que creemos 
profundamente puesto que, además de estructurar 
y organizar de forma eficiente el sector, nos permite 
articular cuestiones relacionades con el desarrollo 
del talento, de la igualdad, e incluso establecer es-
trategias a largo plazo sobre el desarrollo competi-
tivo de nuestras empresas.
Otro aspecto que en los que los últimos años se ha 
mejorado cualitativa y cuantitativamente ha sido 
en la internacionalización y en la competitividad 
en mercados exteriores. En 2021, exportamos por 
valor de 49.266 millones de euros (el 64% de nues-
tra cifra de negocios) situándonos por primera vez, 
como el mayor exportador de la economía españo-
la (por CNAE). 
 
Y si en el ámbito de la I+D+i, otro de nuestros princi-
pales factores de competitividad, seguimos siendo 
líderes. 
Ya generamos el 27% de la inversión propia en 
I+D+, sin considerar la adquirida a terceros, acumu-
lamos el 22% de los investigadores que trabajan en 
empresas industriales, e invertimos 10,5% de nues-
tro valor añadido en esta área, frente al 1,7% de la 
medida nacional.
Hoy más que nunca estas contribuciones son im-
prescindibles para mejorar la competitividad del 
país. Bien es cierto que seguimos teniendo por de-
lante retos muy complejos que suponen un serio 
riesgo no solo al sector químico sino a toda la eco-
nomía productiva.
 
¿Qué retos ha tenido que afrontar un sector como 
el químico en unos años marcados por la pandemia 
del COVID-19?
 
Nos hemos encontrado en estos años con un nue-
vo entorno político, una pandemia que ha causado 
gran impacto a nivel humano, socioeconómico e 
incluso geopolítico. 
En este caso concreto, la actuación de la industria 
química fue encomiable puesto que las capacida-
des productivas de nuestro sector permitieron no 
solo atender las necesidades de nuestro país, sino 
incluso exportar a terceros países productos esen-
ciales. 
En España, hoy tenemos autonomía para producir 
más de 600.000 toneladas de cloro y desarrollar 
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múltiples soluciones desinfectantes y tenemos 
también un sector farmacéutico -tanto en especiali-
dades como en materias primas- puntero y eficien-
te.
Aparte de la pandemia, están siendo años marca-
dos por la crisis energética global, amplificada y 
extendida por la invasión de Ucrania, que hoy está 
poniendo en jaque a la industria y a la economía 
europeas, y amenazando gravemente la seguridad 
mundial y con una inflación especialmente dispara-
da en España. Sin olvidarnos que, en este contexto, 
hemos mantenido siempre en el horizonte nues-
tro compromiso permanente en la lucha contra el 
cambio climático y el desarrollo de una economía 
eminentemente circular con el foco puesto en una 
Europa climáticamente neutra más pronto que tar-
de. Y tenemos que seguir avanzando, porque prác-
ticamente todas las actividades económicas depen-
derán de los avances y tecnologías químicas para 
garantizar un futuro sostenible, neutro en carbono 
y circular. 
Nuestra contribución será indispensable para avan-
zar en el campo de las energías renovables, de los 
gases renovables y el hidrógeno, y en los sistemas 
de almacenamiento energético. 
También desarrollamos las tecnologías que nos 
permiten reincorporar los residuos a la cadena de 
valor, o capturar y utilizar CO2 como materia prima, 
sin olvidar los desarrollo en áreas esenciales como 
la agroalimentaria, la sanitaria, la movilidad o las 
tecnologías digitales.
 
En este sentido, ¿cree que la sociedad es plenamen-
te consciente de la importancia de un sector que ge-
nera el 13,8% del Producto Industrial Bruto y que es 
ya el mayor exportador de la economía española?
 
La pandemia y las situaciones y acontecimientos 
posteriores han puesto de manifiesto la necesidad 
de apostar por más industria y por más ciencia. 
Creo que al menos en ese aspecto se ha avanzado 
y existe una mayor conciencia global sobre el valor 
estratégico de disponer de una industria y ciencias 
avanzadas.  
Un tándem que resulta clave para dinamizar la ac-
tividad económica, mitigar el impacto de las rece-
siones y garantizar la capacidad de producción y 
abastecimiento de múltiples productos esenciales 
para reducir nuestra dependencia exterior y preve-
nir situaciones que lamentablemente aún se siguen 
dando. 

Ha quedado demostrado que es prioritario dispo-
ner de una base industrial sólida que sustente nues-
tra economía en los buenos y en los malos tiempos. 
Y en ese sentido, el sector químico y sus soluciones 
son palancas fundamentales para construir un mo-
delo social y económico sostenible.

Además, usted preside desde 2019 el comité orga-
nizador de Expoquimia, que también se ha visto 
afectado por la situación generada por la pande-
mia. ¿Qué valoración hace del que es el evento de 
referencia del sector químico español?
 
Venimos de ediciones muy difíciles: en 2017 sufri-
mos una profunda disrupción a causa de la situa-
ción política del momento; en 2021 organizamos 
la llamada “edición de los valientes” ya que fuimos 
el primer salón industrial de gran tamaño en toda 
Europa en volver a la presencialidad. 
Los que se atrevieron a participar se marcharon muy 
contentos.  Se demostró una vez más que para ge-
nerar confianza y desarrollar negocios no hay nada 
como el contacto personal. Esa es la gran virtud de 
Expoquimia, y la característica que no debemos 
perder de vista nunca: somos el mejor escaparate 
comercial y técnico del mayor sector exportador de 
la economía española. 
Expoquimia, al igual que sus salones hermanos 
Equiplast y Eurosurfas, son plataformas donde 
ponemos en contacto de forma eficiente a expo-
sitores y compradores potenciales.  Todo lo demás 
es secundario: si no se genera negocio la feria se 
convierte en un artificio muy caro, injustificable. 
Expoquimia tiene una historia brillante, se ha recu-
perado de momentos duros y afronta la edición de 
2023 con gran optimismo, confiando en un equipo 
nuevo, en la recuperación del sector y en la capaci-
dad de Fira de Barcelona para seguir siendo un gran 
actor de generación de intercambios comerciales. 
 
En esta misma línea, ¿nos puede avanzar cómo será 
Expoquimia 2023?
 
Confiamos, en primer lugar, que sea una edición 
segura, presencial y más multitudinaria que la de 
2021. 
Vamos a poner el foco en la innovación aplicada a 
tres ejes temáticos, sin los cuales no se entiende la 
química del presente y del futuro inmediato: la eco-
nomía circular, la digitalización y la transferencia 
tecnológica. 

Seremos también anfitriones del Congreso de In-
geniería Química del Mediterráneo y de Smart Che-
mistry Smart Future, la plataforma multiempresa y 
multientidad de Feique, en cuya ágora celebrare-
mos charlas y encuentros sobre las temáticas más 
diversas que afectan a nuestra industria. 
Asimismo, por primera vez celebraremos una gran 
cena de gala en Montjuïc, donde confiamos reunir a 
expositores, clientes, asociaciones, Administración, 
congresistas y a todos aquellos que quieran palpar 
de cerca la enorme energía y vitalidad de nuestro 
sector.
 
Al frente del salón hay un nuevo equipo directivo. 
Teniendo en cuenta esta situación, ¿cómo cree que 
ha de ser el Expoquimia de los próximos años?
 
Nuestro entorno cambia constantemente, lo que 
afecta directamente a empresas y entidades como 
Fira de Barcelona o el salón Expoquimia. 
Tenemos que adaptarnos leyendo bien las nuevas 
tendencias, entendiendo qué buscan los clientes 
del siglo XXI y que no encuentran en las soluciones 
que les damos en este momento. 
Para tener éxito hay que resolver problemas, aten-
der a necesidades, y hacerlo de forma ágil, lo que 
implica usar una mezcla de tecnología y de trato 
personal y servicio. 
Las ferias se están reconfigurando, salón a salón, ex-
perimentando con nuevos formatos para ver qué es 
lo que funciona, y descartando lo que ya sabemos 
que en el canal online es suficiente. 
Es un proceso de aprendizaje fascinante, que se está 
produciendo ante nuestros ojos. 
El nuevo equipo de Expoquimia es, sobre todo, un 
equipo multidisciplinar que combina larga expe-
riencia, capacidad de escucha y análisis, y una fuerte 
orientación al cliente y al servicio. Con estos ingre-
dientes, no podemos fallar. 
 
Ya, por último, ¿cómo ve el futuro del sector?
 
La industria química seguirá creciendo a largo pla-
zo, tiene un futuro brillante por su carácter transver-
sal y necesario para multitud de otros sectores. 
Sin nuestras soluciones no se podrán desarrollar las 
tecnologías necesarias para la descarbonización, 
para las energías renovables o para la economía cir-
cular. Sin química, una química segura, innovadora, 
sostenible, digital, circular y orientada al bien co-
mún, no hay futuro sostenible posible. 

El sector de los plásticos 
mostrará en Equiplast 
su evolución hacia una 

actividad más sostenible

La 20ª edición de Equiplast, el Encuentro Interna-
cional del Plástico y el Caucho, pondrá de relieve 
la importancia de esta industria para la economía 
y mostrará las últimas iniciativas de un sector en 
constante evolución hacia la sostenibilidad. 

A siete meses de su celebración y con más de un 
centenar de empresas confirmadas y 350 marcas 
representadas por el momento, el salón ya ha supe-
rado la superficie expositiva de su anterior edición. 
Organizado por Fira de Barcelona, Equiplast, que 
tendrá lugar del 30 de mayo al 2 de junio de 2023 
en el recinto de Gran Via, cuenta ya con la participa-
ción confirmada de más de un centenar de exposi-
tores entre los que se encuentran empresas como 
AGI, Alimatic, Arburg, BMB, Centrotécnica, Coscollo-
la, Douma, Haitian, Luiso, Mircan, MKP, Negri Bossi, 
Protecnic, Roarsa, Roegele o Wittmann, entre otros, 
con más de 350 marcas representadas. 
De este modo, a falta de siete meses para su cele-
bración, ya dispone de más de 8.100 m2 de super-
ficie expositiva contratada, superando los 7.000 m2 
totales de la pasada edición de 2021.
De este modo, el salón, que ha recibido también 
el apoyo unánime de su Comité Organizador, don-
de están representadas las compañías líderes, así 
como las principales asociaciones e instituciones 
sectoriales, se consolida como la cita de referencia 
del sector en España.   
 
El presidente de Equiplast, el empresario Bernd 
Roegele, señala que “en Equiplast, se podrá ver 
cómo los productores de materias primas, los trans-
formadores de plástico y los fabricantes de maqui-
naria estamos aportando nuevas soluciones para 
desarrollar un sector más sostenible en el que la 
economía circular y el reciclado están cada vez más 
presentes en nuestra actividad industrial”.
 
Sostenibilidad y digitalización aplicada
Los ejes de la próxima edición de Equiplast serán la 
economía circular, la digitalización y la transferen-
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Grupo Simpa presentó oficialmente la nueva 
Husqvarna Norden 901 y se consolida a nivel nacional

cia de la tecnología como grandes re-
tos del sector, a los que se tratará de 
dar respuesta mostrando soluciones 
que ya están en el mercado. Por ello, 
a través de la iniciativa ‘Best in Class’ 
se reconocerá la mejor innovación 
desarrollada por una empresa y apli-
cada por una firma usuaria en estos 
ámbitos. 

Además, la próxima edición de Equi-
plast tendrá una gran relevancia, ya 
que se celebra en 2023, año en que ya 
está en pleno funcionamiento la Ley 
de Residuos, un nuevo marco legisla-
tivo que promueve acciones de eco-
nomía circular y que aplica impuestos 
sobre los envases de plástico no reu-
tilizables y sobre el depósito de resi-
duos en vertederos y su incineración, 
entre otras cuestiones.
 
En esta línea, Equiplast exhibirá di-
versos artículos fabricados con ma-
teriales reciclados, biodegradables o 
procedentes de fuentes renovables 
en una nueva edición de Rethinking 
Plastics, muestra con la que se pone 
de manifiesto la apuesta del sector 
por la circularidad, y presentará las 
bases de la tercera edición de los Pre-
mios Equiplast-Shaping the Future 
para el fomento de la fabricación de 
productos elaborados con plástico 
reciclado.
 
Equiplast se celebrará conjuntamente 
con Expoquimia y Eurosurfas, confi-
gurando así la plataforma ferial líder 
en España para conectar las nuevas 
soluciones en digitalización, circulari-
dad e innovación con las necesidades 
de las empresas de estos sectores in-
dustriales.

 
www.firabarcelona.com

Con la presencia del gerente comercial de la Divi-
sión Motovehículos del Grupo Simpa S.A., Juan 
Carlos Mas; el Brand Manager de Husqvarna Motor-
cycles Argentina, Daniel Riganti, y la Brand Marke-
ting de Husqvarna Motorcycles Argentina, Gabriela 
Rodríguez, se presentó la nueva Husqvarna Norden 
901, la trail más deseada, la cual representa un hito 
en la industria de las dos ruedas en el país, por ser 
la moto de mayor cilindrada producida en toda la 
Argentina hoy en día. Además, la marca confirmó su 
consolidación a nivel nacional de su red comercial 
de concesionarios.

Durante el evento realizado en “AUGUSTA”, inmerso 
en los Bosques de Palermo de la ciudad de Buenos 
Aires, se hizo un recorrido por la historia de la marca 
hasta llegar a este nuevo modelo del segmento de 
las Trail aventureras, la cual posee un claro enfoque 
off-road, con un cuidado diseño, formas angulosas 
y una estilizada ergonomía que se asemeja al estilo 
de las motos de rally. 
  
Husqvarna Motorcycles Argentina, marca integran-
te del portfolio del Grupo Simpa S.A., produce la 
Husqvarna Norden 901 en la planta de la localidad 
de Campana. El Grupo Simpa inició la producción 
de las motocicletas de la marca austríaca en 2018 y 
sus modelos Svartpilen ya se transformaron en un 
hito de ventas, junto a sus preciados ejemplares de 
2 tiempos para el Enduro. Hoy, la Husqvarna Nor-
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den 901 comenzará a liderar la oferta de Husqvarna 
Motorcycles en Argentina, encolumnada dentro del 
ambicioso y sostenido plan de crecimiento que el 
Grupo Simpa está llevando adelante para todo el 
portfolio de sus marcas de movilidad. 

“En el 2018 fuimos el primer país autorizado por 
fuera de la casa matriz para producir. Argentina hoy 
también sigue siendo el primer país donde se pro-
duce la moto de más alta gana de Husqvarna. Y a 
esto tenemos que sumarle que en toda la Argentina 
nadie produce una moto de tan grande cilindrada 
como nosotros. Nos enorgullece estar liderando el 
sector en este sentido”, enfatizó Juan Carlos Mas, 
director Comercial del Grupo Simpa S.A. Y cerró 
diciendo que “además es un orgullo poder tener la 
capacidad de ofrecer esta moto en cada rincón de 
Argentina a través de nuestra red de concesiona-
rios, que día a día amplía su cobertura y continúa 
perfeccionando los servicios que le brindamos a to-
dos los usuarios”..
Por su parte, Daniel Riganti detalló que “la Husqvar-
na Norden 901 materializa el espíritu aventurero 
de la marca, con la más alta tecnología y máximo 

nivel de accesorios. Cómoda para largos viajes y 
apta para uso off-road”. Sobre el corazón de la moto 
detalló que “está impulsada por un motor de dos 
cilindros en línea de 889 cc que brinda una poten-
cia de 105 CV a 8.500 rpm y 100 Nm de par a 6.500 
rpm.” Si comparáramos la versión argentina con la 
europea “en nuestro país sale de fábrica mediante 
su acelerador electrónico Ride-by-Wire con cuatro 
modos de pilotaje seleccionables de serie (Street, 
Rain, Offroad y Explorer), cuando en Europa la úl-
tima configuración es opcional”.La nueva Norden 
901 cuenta con la función Easy Shift que permite 
utilizar el cambio de seis velocidades sin necesi-
dad de accionar la maneta de embrague, mien-
tras que el embrague antirebotes (PASC) evita los 
movimientos indeseados de la rueda trasera en las 
reducciones bruscas. Con un diseño moderno y 
diferenciado, la Norden 901 ostenta protecciones 
muy bien logradas, que acompañan la línea baja de 
la moto y dejan bastante bien a cubierto las partes 
sensibles. Los discos delanteros llevan también pro-
tecciones. El asiento del conductor se puede ajustar 
a dos alturas diferentes, para adaptarlo a cualquier 
estatura.

El precio de lista de la Husqvarna Norden 901 es de 
USD 36.990.- con una financiación de hasta el 50%, 
en 18 cuotas sin interés a través del Banco BBVA de 
Argentina, y se podrán encontrar en la red de con-
cesionarios oficiales en Argentina. 
A su vez, Husqvarna Motorcycles dispone, para la 
Norden 901, un amplio catálogo de accesorios téc-
nicos para aumentar su funcionalidad, mejorar sus 
prestaciones o simplemente para viajar con mayor 
comodidad.

Acerca de Husqvarna Motorcycles
De origen sueco, que actualmente pertenece al gru-
po austríaco KTM, es uno de los fabricantes de mo-
tos más antiguos del mundo con una producción 
ininterrumpida.  La primera motocicleta que salió 
de sus cadenas de producción se remonta hacia el 
año 1903. Como todos los modelos de aquella épo-
ca, se trataba más bien de una bicicleta con motor 
que sirvió de puntapié para profundizar en el de-
sarrollo de unidades más complejas. Desde enton-
ces, Husqvarna cuenta con un amplio catálogo de 
motos de alta tecnología y logró transformarse en 
una referencia en segmentos como el enduro, mo-

tocross, supermoto y dual-sport con una importan-
te participación también en los segmentos street y 
travel.

Acerca de Grupo Simpa S.A.
Es una empresa de capitales nacionales de más de 
40 años en el país que desarrolla fabricación, im-
portación y distribución en Argentina y la región de 
máquinas, motos y vehículos recreativos; así como 
en la distribución de insumos plásticos, siendo líder 
en dichas actividades. Mediante su División Roda-
dos es representante exclusivo en Argentina de las 
marcas Harley-Davidson® Argentina, Royal Enfield, 
Moto Morini, KTM, Vespa, Can-Am, CF-Moto, Piag-
gio, Aprilia, Moto Guzzi, Ninebot-Segway y Super 
SOCO. Por su parte, la División Herramientas cuenta 
con sus propias marcas; Gamma Maquinas y Umi 
Maquinas, así como también representa en el país 
a: Annovi Reverberi y Pulitecno. El grupo cuenta 
con una subsidiaria en Brasil, Gamma Ferramentas 
donde se comercializan las líneas de productos de 
Gamma y Gamma Pro.

www. simpa.com.ar
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Tiempo de lectura:  6 min.

Etiquetado: La herramienta esencial para aumentar 
la eficiencia en las farmacias y laboratorios 

Las impresoras ColorWorks están especialmente diseñadas 
para crear etiquetas que aporten valor

Para mantener la seguridad y garantizar que la infor-
mación sea legible, tanto los laboratorios como las 
farmacias utilizan las etiquetas para los productos 
que comercializan. Es por esto que Epson, marca 
líder en impresión e imagen digital, ofrece su línea 
ColorWorks que brinda etiquetas a color y de gran ca-
lidad para este segmento. El avance tecnológico de la 
empresa japonesa hace posible que cualquiera pueda 
crear etiquetas súper adhesivas, duraderas y perso-
nalizadas que pueden soportar condiciones extremas 
y la exposición a ciertos productos químicos.
El uso de la identificación del color puede ser una he-

rramienta poderosa para transmitir información 
rápidamente y reducir, así como también preve-
nir, errores en los procesos farmacéuticos. Esto 
se debe a que el color, cuando se usa como 
parte de un sistema estandarizado repetitivo, se 
convierte en un lenguaje que induce a respues-
tas intuitivas. 
Las ventajas de la línea ColorWorks es que 
realizan impresión bajo demanda, por lo que, 
permite controlar cantidades y sesiones de im-
presión, ya que todo el proceso de producción 
es sencillo y personalizado. De esta manera, se 

alcanza más eficiencia, asegurando un aumento 
de velocidad y brindando mayor productividad, a 
causa de su estrategia de eliminación de los cos-
tos imprevistos y de los residuos de las etiquetas.

Esta línea de equipos de impresión está integrado 
por los modelos C4000, C6000, C6500 y C7500 
que poseen las siguientes características:

● ColorWorks C4000: cuenta con tecnología Pre-
cisionCore® que permite producir rápidamente la 
primera etiqueta y ofrece velocidades de hasta 4 
pulgadas por segundo, eliminando la necesidad 
de etiquetas preimpresas. De fácil uso y adminis-
tración, el nuevo modelo tiene conectividad Wi-Fi 
opcional para imprimir desde dispositivos móviles 
compatibles, y administración remota de impreso-
ras a través de Epson Device Admin para adminis-
trar grandes flotas mediante la red.

● ColorWorks C6000/C6500: diseñadas para 
ofrecer soluciones ideales para el etiquetado a co-
lor y monocromático. Poseen un diseño compacto 
y un panel de control fácil de navegar. Además, 
permiten imprimir en una amplia variedad de sus-
tratos y tamaños, aportando nuevas oportunidades 
para empresas que gestionan múltiples códigos de 
parte y requieren etiquetas bajo demanda en muy 
poco tiempo. La C6000 permite imprimir en hasta 
4 pulgadas de ancho de impresión mientras que la 
C6500 permite imprimir en hasta 8 pulgadas.

● ColorWorks C7500: presenta lo último de im-
presión para bajos lotes de etiquetas en color. Per-

mite la impresión de las mismas en una sola etapa, 
reduciendo los costos de pre-impresión y almace-
namiento. Tiene una alta velocidad de impresión, 
tecnología PrecisionCore, cabezal de impresión 
permanente y un nuevo lenguaje de programación 
ESC/Label para una fácil integración con sistemas 
operativos.
“En entornos donde la utilización de sustancias 
químicas es habitual, el etiquetado debe ser es-
pecialmente resistente”, explica Micaela Celestino, 
Associate Product Manager de Epson Argentina, 
Paraguay y Uruguay.

Acerca de Epson
Epson es líder mundial en tecnología con 
una filosofía de innovación eficiente, com-
pacta y precisa que enriquece vidas y ayu-
da a crear un mundo mejor. La empresa 
tiene como objetivo solucionar los proble-
mas de la sociedad mediante innovaciones 
en el ámbito de la impresión para el hogar 
y la oficina, la impresión comercial e indus-
trial, la fabricación, la comunicación visual 
y el estilo de vida. Epson se convertirá en 
carbono negativo y eliminará el uso de re-
cursos agotables del subsuelo tales como 
el aceite y el metal para el año 2050. Li-
derada por Seiko Epson Corporation con 
sede en Japón, el Grupo Epson genera, a 
nivel mundial, ventas anuales con un valor 
superior a JPY 1 trillion. 
global.epson.com/
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Jornada #InnovaPlásticos 2022
Innovación y Tecnología, palancas esenciales para acelerar 

la transición energética y circular de los plásticos y la química
Tiempo de lectura:  6 min.

Durante la jornada se ha incidido en la necesidad de una 
colaboración más intensa y efectiva entre todas las partes 
del ecosistema europeo de los plásticos y los responsables 
políticos para alcanzar los ambiciosos objetivos climáticos 
de la industria y de Europa.
Plastics Europe en la región ibérica, la asociación paneu-
ropea de productores de plásticos, junto con Suschem-Es-
paña, la Plataforma Tecnológica Española de Química Sos-
tenible gestionada por Feique, han celebrado la V Edición 
de #InnovaPlásticos bajo el lema “Innovación y Tecnología: 
Impulsando el Cambio”. 
Durante el evento, que ha contado con gran seguimiento 
de audiencia, se han mostrado las innovaciones que se es-
tán desarrollando en el ámbito de las materias primas cir-

culares y de los nuevos modelos de negocio para acelerar 
la transición del sector químico y de los plásticos hacia la 
circularidad y neutralidad climática y cómo la innovación 
de estas industrias tiene repercusión directa en otras más 
próximas al consumidor final.
También se ha puesto el foco en la necesidad de abordar 
cambios sistémicos y estructurales para hacer frente a es-
tos desafíos de circularidad y neutralidad climática y en 
cómo los sectores de los plásticos y la química están con-
tribuyendo a los mismos gracias a sus inversiones en inno-
vación y desarrollo tecnológico. 
Esta quinta edición de #InnovaPlásticos ha sido conducida 
un año más por la divulgadora científica Deborah García 
Bello (blog DeborahCiencia). Una sesión en la que se han 

explicado los principales ejes del informe “Reshaping Plas-
tics: Pathways to a Circular, Climate Neutral Plastics System 
in Europe” y que también ha contado con la mesa redonda: 
“Materias primas circulares y nuevos modelos de negocio” 
en la que han participado expertos de diferentes ámbitos 
empresariales como los sectores del textil y el juguete y del 
World Economic Forum.
La jornada ha arrancado con la bienvenida de Alicia Martín, 
Directora General de Plastics Europe en la Región Ibérica y 
de Adriana Orejas, Presidenta de SusChem-España.  
Alicia Martín, ha destacado que “la industria de los plásti-
cos ya inició su viaje transformacional. Somos conscientes 
de que hay que acelerar el ritmo del cambio para contri-
buir a los objetivos de circularidad y de cero emisiones 
netas de carbono de la Unión Europea para 2050”. En este 
sentido, también ha declarado que “no tenemos todas 
las respuestas a los desafíos a los que se enfrenta nuestra 
industria, por ello, hacemos un llamamiento a la máxima 
cooperación con nuestra cadena de valor y con los pode-
res públicos para sumar colaboraciones, multiplicar inicia-
tivas, y crear marcos políticos que fomenten la inversión e 
innovación que impulsen el cambio”.
Por su parte, Adriana Orejas ha puesto en valor que “la 
consecución de los retos europeos, en consonancia con 
los ambiciosos calendarios considerados, requerirá tecno-
logías de vanguardia y modelos disruptivos a una escala y 
a un ritmo nunca vistos, que transformarán todas las ca-
denas de valor. Esto requiere de grandes inversiones en 
investigación e innovación en distintas tecnologías con 
distinto nivel de madurez tecnológico, como las que rea-
liza el sector químico español, líder en inversión industrial 
en I+D+i”.
La ponencia inaugural del evento ha corrido a cargo de 
Yoni Shiran, Plastics Lead de la consultora SYSTEMIQ. En 
ella ha compartido las principales conclusiones del infor-
me “Reshaping Plastics: Pathways to a Circular, Climate 
Neutral Plastics System in Europe”, destacando que, si bien 
el ecosistema europeo de los plásticos ya se está adaptan-
do para hacer frente a los retos de la mitigación del cambio 
climático y la circularidad, el ritmo ha de acelerarse para 
alinearse con los objetivos de la Circular Plastics Alliance, 
el Pacto Verde europeo o los acuerdos climáticos de París y 
Glasgow. También ha indicado que las soluciones técnicas 
para hacerlo ya existen, pero hay que actuar con muchísi-
ma más ambición en toda la cadena de valor.
A continuación, ha tenido lugar la mesa redonda “Materias 
primas circulares y nuevos modelos de negocio” con la par-
ticipación de un amplio elenco de expertos de diferentes 
ámbitos empresariales. En la mesa han participado Pedro 
Simao, especialista del World Economic Forum; Ana Ibáñez, 
project manager del Instituto Tecnológico de Producto In-

fantil y Ocio (AIJU) ; Federico Sainz de Robles, fundador y 
CEO de Sepiia; y Diego Soliveres, director de comunicación 
de Timpers.
Pedro Simao del World Economic Forum ha presentado 
la iniciativa global “National Plastic Action Partnerships” 
cuyo objetivo es promover una transición hacía una eco-
nomía circular para los plásticos que garantice el progreso 
económico y social. Por su parte, Ana Ibáñez de AIJU ha 
compartido una innovación tecnológica en biomateriales 
que está permitiendo el desarrollo de juguetes hechos con 
bioplásticos. A continuación, Federico Sainz de Robles ha 
explicado cómo en Sepiia aplican la última tecnología e 
innovación en materiales textiles para hacer prendas que 
mejoran la vida de las personas a la vez que cuidan del pla-
neta. Prendas producidas localmente, que son de origen 
100% reciclado y además 100% reciclables. Por último, Die-
go Soliveres de Timpers, la start-up alicantina de zapatillas 
compuesta por personas con algún tipo de discapacidad 
y que ha calzado al equipo paraolímpico español, ha pre-
sentado una colección inclusiva y sostenible de zapatillas 
hechas con plásticos reciclados.
Tras la mesa redonda, los ponentes de la V edición de #In-
novaPlásticos han puesto de relieve la necesidad de conti-
nuar investigando y acelerar el cambio sistémico necesario 
para alcanzar mayores niveles de circularidad y la neutrali-
dad carbónica, a través de innovaciones en las que se im-
pliquen y colaboren todos los miembros de la cadena de 
valor.

Sobre SusChem España
La Plataforma Tecnológica y de Innovación Española de 
Química Sostenible SusChem-España es una estructura 
público-privada, promovida por la Federación Empresarial 
de la Industria Química Española (FEIQUE), la Federación 
Española de Centros Tecnológicos (FEDIT), la Asociación 
Española de Bioempresas (ASEBIO) y Tecnalia. 
Desde su creación en 2005, sus objetivos están focalizados 
en fomentar el desarrollo de la investigación y la innova-
ción en el campo de la química y la biotecnología indus-
trial, contribuir a la implementación de los objetivos ge-
nerales de la estrategia estatal de innovación, canalizar la 
transferencia de la I+D+i al mercado para la generación de 
empleo y el impulso de empresas innovadoras, así como 
apostar por la incorporación del talento investigador al te-
jido productivo. 
Todo ello, con el objetivo último de aportar soluciones 
desde el ámbito químico a los desafíos del futuro social, 
medioambiental y económico a los que se enfrenta la hu-
manidad.

www.suschem-es.org

De izquierda a derecha y de arriba a abajo: Deborah García Bello, Blog DeborahCiencia; Alicia Martín, directora general de Plastics Europe 
en la Región Ibérica; Adriana Orejas, presidenta de SusChem España; Yoni Shiran, plastics lead en SYSTEMIQ; Pedro Simao, especialista en 
World Economic Forum; Ana Ibáñez, project manager del Instituto Tecnológico del Producto Infantil y Ocio (AIJU); Federico Sainz de Robles, 
fundador y CEO de Sepiia; Diego Soliveres, director de comunicación de Timpers.
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Los bioplásticos triplicarán suproducción hasta 2027 
y alcanzarán los 6,3 millones de toneladas

Tiempo de lectura:  6 min.

La producción de bioplásticos a nivel mundial se 
triplicará en los próximos cinco años hasta alcanzar 
los 6,3 millones de toneladas, frente a los 2,2 millo-
nes del año pasado, según ha asegurado European 
Bioplastics en el Seminario de Biopolímeros y Com-
posites Sostenibles de AIMPLAS.

Unas 200 personas han asistido a este seminario en 
el que se ha debatido sobre los retos y oportunida-
des a los que tiene que hacer frente esta industria 
y se han presentado las principales innovaciones y 
casos de éxito del sector.

AIMPLAS, Instituto Tecnológico del Plástico, ha in-
augurado hoy la octava edición de su Seminario 
Internacional de Biopolímeros y Composites Sos-
tenibles en la que una veintena de ponentes están 
debatiendo sobre los retos y oportunidades a los 
que se enfrenta la industria de los bioplásticos y 
presentando sus innovaciones y casos de éxito.

Actualmente, la producción mundial de bioplásti-
cos es de 2,2 millones de toneladas pero tal y como 
ha asegurado Constance Ißrüker, de European Bio-
plastics, las previsiones pasan por triplicar este dato 
y alcanzar los 6,3 millones de toneladas en 2027. Las 
aplicaciones que más crecimiento se espera que re-
gistren son las relacionadas con la agricultura, que 
pasarán de representar un porcentaje del 4% al 5% 
de la producción total.

Por su parte, Theodora Nikolakopoulou, de la Co-
misión Europea, ha destacado la preocupación de 
Europa por la protección de los suelos agrícolas y ha 
explicado que a partir de julio de 2026 será obliga-
torio que todos los fertilizantes de acción controla-
da que se comercialicen en Europa sean biodegra-
dables. 

En este sentido, Elena Domínguez, investigadora de 
Agricultura en AIMPLAS y coordinadora técnica del 
seminario, ha explicado cómo el centro tecnológi-
co está asesorando a la Comisión Europea sobre los 
criterios deberían cumplir este tipo de aplicaciones 
para garantizar su condición de biodegradables.
Jordi Simón, de Asobiocom, ha incidido en las apli-
caciones compostables y ha destacado la impor-
tancia de restringir su uso a aquellas en las que los 
bioplásticos aporten valor, mantengan la funciona-
lidad de los productos y añadan ventajas relaciona-
das con el fin de vida de estos productos mejoran-
do su sostenibilidad y reduciendo el impacto en el 
medio ambiente.
 
El segundo bloque, dedicado a la normalización y 
certificación, ha estado moderado por Johana An-
drade, investigadora del laboratorio de Biodegra-
dabilidad y Compostaje de AIMPLAS y coordina-
dora técnica del Seminario. Andrade ha puesto en 
valor la importancia de estas a la hora de comunicar 
las ventajas de los bioplásticos para asegurar su co-
rrecto uso y garantizar una correcta gestión en su 
fin de vida de forma que se obtengan los beneficios 
medioambientales esperados. 

En esta mesa también se han comunicado los re-
sultados positivos de los plásticos compostables en 
casos reales de compostaje en plantas industriales 
en las que se ha comprobado su completa biode-
gradación y la obtención de compost de calidad 
con una reducción de los residuos impropios en el 
mismo.

Innovaciones y casos de éxito
Empresas de toda la cadena de valor están mos-
trando en este seminario sus innovaciones en ma-
teriales y productos. 

En este sentido se ha podido conocer de primera 
mano desde aditivos que facilitan la procesabilidad 
o compatibilización de los biopolímeros hasta bote-
llas de agua fabricadas a partir de PLA reciclado con 
las mismas propiedades y calidad que el material 
virgen, incluso artefactos pirotécnicos para espec-
táculos aéreos fabricados con bioplástico mediante 
extrusión- soplado y toda una gama de envases, cie-
rres y botellas compostables procesables mediante 
maquinaria convencional y con las mismas propie-
dades que los plásticos tradicionales. 

AIMPLAS también ha presentado los resultados de 
algunos de sus proyectos para la industria del pac-
kaging como envases barrera biodegradables a par-
tir de desechos alimentarios, film plástico obtenido 
a partir de residuos de café, envases activos a partir 
de residuos de la industria quesera para alargar la 
vida útil del queso y cartuchos para la impresión 3D 
de alimentos. 

Para el sector agrícola se han presentado pinturas 
de origen natural para el control de las plagas de 
cotonet en el campo y espumas para cultivos hidro-
pónicos a partir de los residuos de las plumas de la 
industria avícola así como un producto composta-
ble símil cartón a partir de los restos de la poda y el 
prensado del cultivo de la vid. 

Durante la jornada de mañana, será el turno de los 
casos de éxito y tendrá lugar una sesión dedicada al 
impacto ambiental de los bioplásticos en ambien-
tes abiertos desde la perspectiva de los suelos agrí-
colas y el medio marino que pondrán el punto final 
al seminario.

Sobre AIMPLAS
En AIMPLAS ayudamos a las empresas a aplicar la 
economía circular a su modelo de negocio para 
convertir los cambios legislativos que afectan a la 
industria del plástico en oportunidades para me-
jorar su eficiencia, reducir su impacto ambiental y 
aumentar su rentabilidad económica. Para ello, tra-
bajamos e investigamos en ámbitos como el reci-
clado, los materiales y productos biodegradables, el 
uso de biomasa y CO2, con el objetivo de desarrollar 
soluciones innovadoras que ayuden a resolver los 
desafíos actuales en medio ambiente.

www.aimplas.es
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Tiempo de lectura:  6 min.

Genera incorporar a sus pruebas genéticas 
nuevas enfermedades, las rutas que recorrieron 

tus ancestros y otras características del ADN

El primer laboratorio especializado en genómica personal 
analiza 3 nuevas enfermedades: melanoma, leucemia lin-
focítica crónica y carcinoma de células basales. También, 
estudia 30 haplogrupos en linajes maternos; paternos y 
21 rasgos genéticos: desde los niveles de calcio, la artrosis 
de rodilla, hasta el riesgo a presentar dermatitis atópica, 
entre otros. 
Argentina – febrero de 2023.- Genera desde el 2010, ofre-
ce una plataforma de pruebas de ancestralidad y salud 
personalizada, en donde  la persona puede conocer más 
sobre sus orígenes y hasta encontrar familiares alrededor 
del mundo.
 
El análisis de ADN se realiza desde la comodidad del ho-
gar y a través de una muestra de saliva que se toma fro-
tando dos hisopos en el interior de la boca, para luego ser 
enviada al laboratorio donde será analizada.
Genera, continuamente invierte en desarrollo e investi-
gación para mejorar la calidad de vida de las personas, 
es por eso que a partir del 15 de febrero incorporó a sus 
pruebas de ADN: 3 nuevas enfermedades, 30 haplogru-
pos en linajes maternos y paternos y 21 rasgos genéticos.

Nuevas enfermedades en el test 
El laboratorio genético, investigó sobre las mutaciones 
genéticas relacionadas con seis nuevas condiciones y 
patologías: hipercolesterolemia familiar, abetalipopro-
teinemia, retinitis pigmentosa autosómica recesiva, tiro-
sinemia tipo I, hiperinsulinismo familiar y síndrome de 
Pendred. 
También descubrió cómo la combinación de genes espe-
cíficos puede influir en su predisposición a ciertas enfer-
medades, al agregar a la escala de riesgo genético 3 nue-
vas enfermedades : el carcinoma basocelular, la leucemia 
linfocítica crónica y el melanoma. 
El carcinoma basocelular es el tipo más frecuente de cán-
cer de piel. A pesar de presentar baja letalidad, es una 
lesión de difícil cicatrización que aparece en las células 
basales y se encuentra en la capa más externa de la piel, 
especialmente en las zonas del cuerpo más expuestas a 

la radiación solar, como cara, cuello, cuero cabelludo y 
hombros. Además de la exposición al sol, que es el prin-
cipal factor de riesgo de la enfermedad, existen otras 
causas, tanto genéticas como ambientales, que pueden 
conducir a su desarrollo. Los signos y síntomas iniciales 
de la enfermedad incluyen la aparición de nódulos y le-
siones rosadas en la piel. En estudios más avanzados, las 
lesiones pueden sangrar. El carcinoma basocelular es es-
pecialmente frecuente en hombres mayores de 40 años y 
en personas de piel clara.
La leucemia linfocítica crónica, también conocida como 
LLC, es un tipo de cáncer causado por el crecimiento in-
controlado de linfocitos, células producidas en la médula 
ósea cuyo objetivo es defender al organismo. La enferme-
dad afecta principalmente a personas de edad avanzada, 
sobre todo mayores de 70 años, y es poco frecuente entre 
niños y adolescentes. Aunque no se conocen con certeza 
las causas de la leucemia linfocítica crónica, los estudios 
indican que no es una enfermedad hereditaria y que exis-
ten mutaciones genéticas asociadas a ella. La sensación 
frecuente de debilidad y cansancio, la pérdida de peso, la 
fiebre y el aumento del tamaño de los ganglios linfáticos 
son algunos de los signos y síntomas de la LLC.  En el caso 
de que la persona descubra que genéticamente posee un 
riesgo alto en esta enfermedad, puede chequear con su 
médico, si es necesario realizarse un análisis de sangre, 
hemograma completo y biopsia de médula ósea para co-
nocer su diagnóstico. 
El melanoma es un tipo de cáncer que se origina en las 
células que producen melanina, sustancia que determina 
el color de la piel. Puede aparecer en forma de granitos, 
manchas o lunares por el cuerpo, principalmente en el 
pecho, la espalda, el cuello y la cara y, con menor frecuen-
cia, en las manos, los pies, los ojos, la boca, los genitales y 
la zona anal. La exposición excesiva a la luz solar, la piel y 
los ojos claros y los antecedentes familiares son factores 
de riesgo. Su incidencia aumenta a partir de los 15 años 
y su manifestación se produce tras la aparición de un lu-
nar oscuro de bordes irregulares acompañado de picor y 
descamación. El diagnóstico se realiza mediante examen 
clínico y biopsia.

Las rutas de nuestros ancestros 
El laboratorio ofrece un análisis del camino recorrido por 
los linajes paternos y maternos. También provee una he-
rramienta de búsqueda de parientes, donde se compara 
el material genético entre las personas que ya han reali-
zado los test e identifica si comparten las mismas secuen-
cias de ADN. Por otra parte, el panel de ancestralidad per-
mite a la persona poder ver el porcentaje de las regiones 
que componen su ADN, con sus respectivos porcentajes. 
Recientemente el laboratorio cuenta con 30 haplogrupos: 
10 linajes paternos y 20 maternos, lo que permite precisar 
cuál fue la ruta que tomaron sus ancestros. Es decir que 
con estos datos se puede identificar la ubicación de los 
antepasados hace decenas de miles de años y compren-
der con más detalle sus movimientos migratorios. 

Nuevas características genéticas 
Genera, además de contar con un panel de salud y an-
cestralidad, ofrece uno relacionado al bienestar, que tie-
ne como objetivo entender mejor el funcionamiento del 
cuerpo y tener un estilo de vida más saludable a través del 
ADN. Dentro de este panel se encuentran cinco informes: 
Genera Nutri, Fit, Skin, Aging y You.
Genera Nutri analiza cómo el cuerpo absorbe e interac-
túa con determinados nutrientes y vitaminas, así como la 
eficacia de algunas dietas. Los resultados, pueden ayudar 
a la persona a desarrollar hábitos alimentarios basados 
en las necesidades de su organismo. Además de las ca-
racterísticas genéticas, existen otros factores que pueden 
interferir en el metabolismo, como la alimentación, los 
factores psicológicos y el uso de medicamentos.  En este 
test se incluyó información sobre los niveles de hierro y 
folato (vitamina B9), mineral y nutriente esencial para el 
buen funcionamiento del organismo. 
Genera Fit ayuda a mejorar el rendimiento físico y a evitar 
las lesiones durante los ejercicios a partir del ADN. Con 
este informe se puede descubrir las características de 
cada cuerpo respecto a la resistencia física, aumento de 
masa muscular, dolor después del ejercicio, etc. Y ahora se 
incorporaron dos nuevos aspectos: la adherencia al ejer-
cicio y el rendimiento deportivo. 
Genera Skin ayuda a entender cómo la  genética puede 
influir en el cuidado de la piel, de esta manera se visuali-
za el  riesgo a desarrollar acné, el fotoenvejecimiento, el 
surgimiento de manchas, arrugas, la sensibilidad al sol y 
ahora el riesgo de dermatitis atópica e incluso la predis-
posición a desarrollar patas de gallo. 
 Genera Aging proporciona información sobre cómo el 
ADN afecta al envejecimiento. Este informe brinda infor-
mación sobre el riesgo al fotoenvejecimiento, la predis-
posición a la calvicie masculina, el riesgo de desarrollar 
diabetes, la expectativa de vida y se incorporaron tres ca-
racterísticas relacionadas a la salud de los huesos: los ni-
veles de calcio, la artrosis de rodilla y la artrosis de cadera. 
Genera You es un panel especial que cuenta con datos 
curiosos, a través de él se puede descubrir el nivel de 
impulsividad, la habilidad para las matemáticas, el nivel 

de visión, la propensión a la dependencia de nicotina, la 
predisposición al alcoholismo y ahora se sumaron otros 
datos interesante: el tiempo de sueño necesario para des-
cansar en función de la genética, sensibilidad al dolor y 
una estimación de la probabilidad de que la persona haya 
nacido con ojos claros u oscuros.
Y por último, Genera Farma analiza cómo reacciona el  
cuerpo a determinados medicamentos. Los resultados 
permiten elegir los tratamientos más eficientes para el 
organismo y reducir sus efectos secundarios. A este panel 
se agregó: ibuprofeno, voriconazol y omeprazol.

Las personas que hayan adquirido el test luego del  
01/01/23 en adelante, podrán contar con la incorpora-
ción de las nuevas características genéticas sin costo. Y las 
que compraron el kit antes del comienzo del año podrás 
solicitarlo vía telefónica pagando un adicional.  Para ma-
yor información, consultar en este link. 

Sobre Genera
Genera es el primer el primer laboratorio de Latinoa-
mérica especializado en genómica personal, que ofrece 
una plataforma de pruebas de Ancestralidad, Salud y 
Bienestar personalizadas. Desde 2010, hemos invertido 
en investigación y desarrollo para hacer que las pruebas 
genéticas sean más accesibles para las personas y para 
mejorar su calidad de vida a través del autoconocimiento. 
Conocé más en:

www.generalab.ar
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